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APRESENTACAO

Os Anais da III Conferéncia Internacional sobre Turismo Literario e
Cinematografico: Economia Criativa, Inovacao e Desenvolvimento Territorial
materializam um espaco de consolidacdo e expansao de um campo que vem
ganhando centralidade nas estratégias nacionais de desenvolvimento turistico.
Nesta edicao, a Universidade de Caxias do Sul, por meio de seus programas de
Po6s-graduacao em Turismo e Hospitalidade (PPGTURH) e de Pos-graduacao em
Letras e Cultura (PPGLET), durante os dias 26,27 e 28 de marco de 2026, foi a
anfitria, acolhendo pesquisadores dos mais diferentes paises e regioes.

O evento, com periodicidade anual, conta na sua organizacao, com quatro
instituicoes, o que amplia a perspectiva de internacionalizacao e de rede: CETT
Barcelona School of Tourism, Hospitality and Gastronomy - University of
Barcelona (Espanha), a Escola Superior de Gestao, Hotelaria e Turismo (Portugal),
a Universidade de Groningen (Paises Baixos) e a Universidade de Caxias do Sul.
Importante ressaltar que a insercao da Universidade de Caxias do Sul na
organizacao do evento ocorreu a partir da segunda edicao, em 2025.

Mais do que um encontro académico, esta terceira edicao reafirma a poténcia das
narrativas — literarias e cinematograficas — como dispositivos capazes de produzir
valor, mobilizar fluxos e ressignificar territorios. Ao colocar em dialogo
pesquisadores, gestores publicos e profissionais do Brasil e do exterior, o evento
evidencia que o turismo contemporaneo nao se limita ao deslocamento fisico, mas
se estrutura cada vez mais na experiéncia simbolica, na constru¢ao de imaginarios
e na circulacao global de conteudos culturais.

O tema “Economia Criativa, Inovacao e Desenvolvimento Territorial” orientou
debates que extrapolam fronteiras disciplinares e institucionais. A presenca de
representantes de organismos como a UN Tourism (dando as boas-vindas aos
participantes em formato virtual) e a Embratur (com a abertura do evento
realizada por Christiano Braga), somada a participacdao de pesquisadores de
instituicdoes como Universidade de Groningen, Universidade do Algarve, CETT-
Universidade de Barcelona, Universidade Federal de Minas Gerais e Universidade
do Delta do Parnaiba, conferiu densidade e amplitude internacional as discussoes.
A programacao, estruturada em sessOes plenarias, palestras magnas,
comunicacoes cientificas e atividades especiais, refletiu a pluralidade tematica e
metodologica do campo. O destaque recaiu para a aproximag¢ao entre academia e
mercado.

No debate sobre turismo cinematografico e film commissions, em um contexto
nacional marcado pela tramitacao de propostas legislativas voltadas a sua
institucionalizacao, o dialogo estabelecido entre universidade, setor produtivo e
gestao publica indicou possibilidades de parcerias.



Para tal contou com a participacdo de André Riani Costa Perinotto (Universidade
Federal do Delta do Paraiba); Lissandro Stallivieri (Universidade de Caxias do Sul),
Zeca Brito (cineasta e representante da Noronha2B - Film Commission) e Joana
Braga (representante Film Commission Porto Alegre). Mediou o painel a
doutoranda do PPGTURH, Viviane da Rocha Palma (a Duda).

Na mesa redonda internacional, Rita Baleiro (Universidade do Algarve, Portugal);
Deborah Castro-Marino (Universidade de Groningen, Holanda), Jordi Arcos-
Pumarola (CETT Barcelona School of Tourism, Hospitality and Gastronomy -
University de Barcelona,Espanha) refletiram sobre Turismo literario, turismo
cinematografico e inovacao territorial, contando com a mediacao do doutorando
do PPGTURH Ronaldo Leites Diaz.

Diomira Maria Cicci Pinto Faria (UFMG) proferiu a palestra magna “Entre
palavras: o impacto regional do turismo literario e cinematografico no territorio”,
cujo objetivo foi o de apresentar aspectos da aglomeracao de atividades artistico-
culturais em pequenas cidades, com énfase no papel dos equipamentos culturais
relacionados a literatura. No encerramento, o fortalecimento da interface entre
criacao e territorio, evidenciado pela participacao da cineasta Ligia Walper, cuja
trajetoria de mais de quatro décadas no audiovisual brasileiro ilustra, de forma
concreta, como obras cinematograficas contribuem para a construcao de memoria,
identidade e projecdo de lugares. Essa aproximacdo entre pratica profissional e
reflexdo académica foi importante para futuras pesquisas.

A III Conferéncia Internacional sobre Turismo Literario e Cinematografico contou
com o apoio institucional da Universidade de Caxias do Sul, dos Programas de
Po6s-Graduacao em Turismo e Hospitalidade (PPGTURH) e do Programa de Pos-
Graduacao em Letras e Cultura (PPGLET). A instituicao financeira Sicredi
Educacao RS acreditou no evento, por meio de patrocinio - o que tambeém sinaliza
para a importancia de parcerias para a viabilizacao de iniciativas que conectam
academia e sociedade.

Os trabalhos reunidos nestes Anais refletem a diversidade e a vitalidade do campo
do turismo literario e cinematografico. Sao estudos que exploram diferentes
contextos, metodologias e objetos, mas que convergem na compreensao de que as
narrativas — sejam elas escritas, filmadas ou vividas — desempenham papel
central na configuracao dos territorios contemporaneos. Assim, esta publicacao
nao apenas registra as contribuicoes apresentadas durante a conferéncia, mas
também projeta caminhos para investigacoes futuras e para a formulacao de
politicas e praticas inovadoras.

Ao evidenciar a convergéncia entre cultura, criatividade e desenvolvimento, os
Anais reafirmam o turismo literario e cinematografico como um campo estratégico
para pensar o presente e o futuro das cidades e regioes.

Luciane Todeschini Ferreira
Universidade de Caxias do Sul
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Os beneficios econdomicos e culturais da implementacao do
turismo cinematografico na cidade de Salvador

Pohema Profeta de Aratjo de Jesus*
Resumo:

Este trabalho resulta de um trabalho de conclusao de curso em Jornalismo, no qual
foi produzida uma reportagem televisiva investigando o potencial de Salvador para
o desenvolvimento do turismo cinematografico. Segundo Oliveira (2024, n.p.), este
consiste na segmentacao que envolve o deslocamento de visitantes motivados por
obras audiovisuais. Lacerda (2014), citando Franchi (2004), destaca que estas
producoes possuem o poder de transformar uma localidade comum em um “icone
turistico”, ainda que possam também gerar imagens negativas do destino. A
pesquisa utilizou metodologia bibliografica e documental, analisando a trajetoria
do cinema baiano, dados oficiais de turismo e estudos internacionais de referéncia,
como o caso da Nova Zelandia, onde, conforme Nunes e Carvalho (2015), o
Hobbiton Movie Set tem recebido 80.000 turistas ap6s o sucesso dos filmes. O
referencial teorico inclui autores como Beeton (2015) e dados do Ministério do
Turismo (Brasil, 2025). Os resultados mostram que Salvador possui potencial para
a segmentacao cinematografica, devido a sua tradicdo no setor desde o Ciclo do
Cinema Baiano até as produc¢oes contemporaneas, impulsionadas recentemente
por estratégias como da Bahia Film Commission e Salvador Film Commission. A
cidade apresenta patrimonio cultural, belezas naturais e diversidade simbolica que
favorecem sua atratividade como cenario audiovisual e destino turistico. Contudo,
identificou-se falta de investimentos e politicas publicas incipientes voltadas ao
turismo cinematografico. Conclui-se que Salvador reune condi¢does promissoras
para desenvolver o turismo cinematografico, desde que haja incentivo ao
audiovisual e valorizacao das narrativas locais. A construcao de uma imagem
positiva da cidade nas telas e a articulacao entre poder publico, setor turistico e
produtores culturais sao essenciais para atrair visitantes, fortalecer a economia
criativa e consolidar Salvador como referéncia nessa segmentacao.

Palavras-chave: audiovisual, economia criativa; turismo cinematografico;
Salvador-BA; identidade cultural.
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Visibilidade midiatica e valorizacao turistica: a Gamboa em
“Street Food: América Latina”

Gabrvela Caires da Silva’
Natalia Silva Coimbra de Sa

Resumo:

Este estudo tem como objetivo analisar como o turismo cinematografico pode
contribuir para o bem-estar das comunidades de acolhimento, tomando como foco
o0 bairro da Gamboa, em Salvador (Bahia), a partir de sua representacao no
episodio dedicado a Bahia na série Street Food: Latin America (Netflix). Partindo
de referenciais sobre turismo cinematografico, etnogastronomia e bem-estar
comunitario, o trabalho dialoga com autores como Carvalho e Costa (2023), que
destacam que “a intersecao entre o audiovisual e o turismo desempenha um papel
fundamental na formacao de destinos turisticos ao redor do mundo”, e Oliveira
(2013), que reforca o papel das obras audiovisuais como motivadoras do
deslocamento turistico. A metodologia envolve analise de conteudo do episodio,
pesquisa bibliografica e observacao da Gamboa como destino emergente apos a
veiculacao da série. Os resultados indicam que a exposicao midiatica ampliou o
fluxo turistico no bairro, especialmente motivado pela busca por experiéncias
gastronOmicas auténticas relacionadas a culinaria afro-baiana. Pequenos
empreendimentos, como bares e restaurantes familiares, registraram aumento na
procura e crescimento na geracao de empregos diretos e indiretos. A série também
contribuiu para fortalecer a autoestima comunitaria, promover reconhecimento
simbolico dos saberes culinarios locais e incentivar acoes educativas, como
oficinas e formacao de jovens. Além disso, depoimentos como “Como ela mesma
reconhece, seu restaurante ja virou ponto turistico da cidade. ‘Tem gente que vem
me procurando, querendo conhecer, conversar, tirar foto” (ALO ALO BAHIA,
2023) evidenciam a transformacao sociocultural em curso. Conclui-se que o
turismo cinematografico, quando articulado a valoriza¢cao do patrimonio imaterial
e a participacao ativa da comunidade, pode atuar como ferramenta de
desenvolvimento social, integrando cultura, identidade, turismo e bem-estar de
forma integrada e sustentavel.

Palavras-chave: Turismo cinematografico; audiovisual; midia; culinaria; Salvador-
Bahia.
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Os impactos socioculturais do turismo literario em Paraty

Mariana de Oliveira Lacerda’
Sofia Vitoria Soares Costa®

Vinicius de Sena Souza?’

Resumo:

O turismo literario em Paraty configura-se como uma modalidade do turismo
cultural que articula o territoério, memoria e producao simbolica, contribuindo para
a projecao cultural da cidade. A literatura destaca seu potencial de fortalecer
identidades locais e dinamizar a economia, mas também evidencia contradicoes
associadas ao avanc¢o da gentrificacao, a valorizacdo imobiliaria e as pressoes do
turismo de luxo, que impactam comunidades caicaras, quilombolas e indigenas.
Este estudo tem como objetivo analisar a relacao entre os discursos produzidos
sobre o Festival Literario de Paraty (FLIP) e os impactos socioculturais do evento
tal como sao percebidos pelos diferentes grupos sociais. A metodologia adotada €
de abordagem qualitativa, de carater exploratorio e documental, fundamentada
exclusivamente em dados secundarios. A pesquisa incluiu a analise documental de
artigos cientificos, dissertacoes, manuais, relatorios oficiais da FLIP, documentos
do Ministério do Turismo (MTur), e matérias jornalisticas recentes.
Adicionalmente, incorporou-se uma etapa de analise digital, considerada um
estudo de caso essencial, para a observacao dos discursos em redes sociais, com
foco nos perfis @flip_se (oficial do evento) e @quilombo_do_campinho (promotor
da FLIP Preta). A revisao teorica do tema permitiu indicar que, enquanto o festival
reforca a centralidade cultural de Paraty, emergem iniciativas de Turismo de Base
Comunitaria (TBC) que buscam democratizar beneficios e propor formas
alternativas de vivéncia do territorio, entre elas, a FLIP Preta, que amplia debates
sobre ancestralidade, representacao e resisténcia cultural. Concluimos que o
turismo literario em Paraty apresenta elementos constitutivos que combinam
valorizacao cultural e tensoes sociais, revelando tanto oportunidades quanto
desafios para um desenvolvimento mais inclusivo.

Palavras-chave: Turismo literario; FLIP; impactos socioculturais; Paraty; TBC.
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Titulo: Estrategias de emplazamiento como medio para
difundir um destino desde el ambito gastronoico

Illiana Castillo Albarracin’

Resumo:

Actualmente, numerosas marcas emplean técnicas de emplazamiento publicitario
para posicionar su imagen de manera sutil a traves de medios audiovisuales como
series y peliculas, donde los personajes interactuan con productos reales. Esta
estrategia ha demostrado ser altamente efectiva, generando importantes ingresos
y consolidandose como una herramienta clave en el marketing contemporaneo. En
el ambito turistico, estas practicas también se han utilizado para promocionar
destinos, mostrando escenarios reales que despiertan en el espectador el deseo de
conocer los lugares asociados a las tramas. De manera similar, la gastronomia ha
adquirido proyeccion internacional gracias a los medios audiovisuales,
permitiendo a diversos paises dar a conocer su cocina y la cultura que la rodea,
posicionando sus platos en el imaginario global.

El objetivo de esta investigacion es evidenciar que la gastronomia puede difundirse
como producto cultural mediante el emplazamiento en contenidos audiovisuales,
integrandose en la narrativa principal para enriquecerla y despertar el interés del
publico por vivir, en el entorno fisico, una experiencia cultural y gastronomica.

La metodologia empleada incluye, en primer lugar, una revision bibliografica de las
estrategias de emplazamiento utilizadas en el ambito turistico y gastronémico.
Luego, se realiza un analisis de casos recientes que ilustran su aplicacion efectiva.
Finalmente, se utiliza el método Delphi, a través de cuestionarios dirigidos a
expertos, con el fin de proyectar los posibles impactos de estas estrategias cuando
se centran en la gastronomia como eje narrativo.

El emplazamiento audiovisual posee un alto potencial como herramienta para
promover la cultura gastronomica, incentivar el turismo y generar conexiones
emocionales con las audiencias.

Palavras-chave: turismo cinematografico; turismo gastronomico; emplazamiento
turistico; gastronomia
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A literatura como possibilidade de wuma educacao
patrimonial em Pelotas/RS/Brasil

Marlise Buchweitz’

Dalila Rosa Hallal
Resumo:

Nesta analise, buscamos compreender relacoes possiveis entre literatura e turismo
em Pelotas/RS, como uma possivel contribuicao para uma educacao patrimonial,
sendo o objetivo principal identificar a¢cdes e narrativas direcionadas para o
turismo literario. A discussao teorica avanc¢a em categorias como turismo literario,
cidade educadora e turista cidadao, com base em autores como Susana Gastal
(2006), Anabela Sardo (2008), Maria Simoes (2008), entre outros. A metodologia
incluiu pesquisa bibliografica, questionarios respondidos por representantes das
Secretarias Municipais de Desenvolvimento, Turismo e Inovacao (SDETI), de
Educacao e Desporto (SMED) e de Cultura (SECULT), e pesquisa com guias de
turismo, de modo a apontar um panorama de acoes e possibilidades da literatura
para a construcao de uma memoria coletiva e de um olhar para o patrimoénio
cultural na narrativa oficial dos gestores municipais e na narrativa turistica dos
guias de turismo. Os resultados apontam para silenciamentos em relacao a escrita
literaria local, ainda que alguns nomes de autores aparecam nas respostas dos
sujeitos deste estudo, de modo que a literatura como promotora de uma versao da
historia local nao aparece efetivamente na narrativa oficial nem na narrativa
turistica. A analise desenvolvida traz uma contribuicao importante para a area do
Turismo, ao direcionar o olhar menos para um viés de nicho mercadologico, mas
mais em pensar o turista visitante e o turista cidadao como individuos que podem
se apropriar de uma narrativa coletiva a partir da literatura local se o acesso aos
espacos referentes a ela se fizer parte da vivéncia da cidade.

Palavras-chave: turismo literario; educacao patrimonial; Pelotas/RS.
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El cine como constructor de imaginarios y motor del
desarrollo turistico: articulaciones pendientes en Uruguay

Irene Goncalves Mautone *

Resumo:

Esta presentacion examina la relacion entre el cine y el desarrollo turistico a partir
del analisis de como las representaciones audiovisuales construyen imaginarios
que influyen en la movilidad cultural y en la eleccion de destinos. El objetivo
central es comprender de qué manera las narrativas cinematograficas activan
deseos, generan valor simbolico y pueden convertirse en estrategias de promocion
territorial. Se utilizan marcos tedricos provenientes de Lacan, Baudrillard, Debord,
Mulvey y Barthes para explicar la produccion del deseo a través de la imagen, asi
como aportes de estudios de turismo cinematografico que analizan la
transformacion de lugares en destinos de consumo cultural. Metodologicamente, el
trabajo combina un analisis teodrico-conceptual con estudios de caso
internacionales —Barcelona, Paris, Roma y Matmata— y una revision de
experiencias institucionales como las film commissions. Los resultados muestran
que el cine puede generar impactos economicos significativos, estimular la
revalorizacion cultural de territorios y modificar sus dinamicas sociales, pero
también producir tensiones asociadas al turismo masivo y la presion sobre
comunidades locales. Asimismo, se identifica que en Uruguay persiste una falta de
articulacion entre las politicas de cine y turismo, lo que limita el aprovechamiento
estratégico del audiovisual como herramienta de desarrollo territorial. Las
conclusiones subrayan la necesidad de disenar politicas publicas integradas que
conecten produccion audiovisual, promocion turistica y preservacion patrimonial,
ademas de fortalecer marcos institucionales capaces de gestionar de manera
sostenible la atraccion cinematografica. Se propone avanzar hacia una agenda
colaborativa entre organismos culturales y turisticos que permita posicionar al pais
como destino audiovisual competitivo, reconociendo el poder del cine para
modelar percepciones, activar memorias y movilizar imaginarios que motivan
viajes reales. De esta manera, la investigacion resalta el potencial del turismo
cinematografico como campo y propone consolidarlo mediante politicas
sostenibles que integren la creatividad, la planificacion territorial y la participacion
activa de las comunidades locales.

Palavras-chave: turismo cinematografico; imaginarios culturales;
representaciones audiovisuales; Film Commissions; desarrollo territorial.
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Tematica 2:

O papel das Film Commissions




Film Commissions em cena: interfaces com o Turismo
Audiovisual

Vanilson Pereira Silveira*
Maria Luiza Cardinale Baptista®

Resumo:

Este texto resulta de estudos que vém sendo realizados nos ultimos anos,
envolvendo a interface entre o turismo e o audiovisual, especialmente da tese de
doutoramento realizada na Universidade de Caxias do Sul, no Rio Grande do Sul,
Brasil. O objetivo consiste em contextualizar a atuacdo das film commissions em
interface com o Turismo Audiovisual. A estratégica metodologica envolve a
Cartografia dos Saberes com base nas trilhas dos Saberes Pessoais e Teoricos, com
a operacionalizacao da Trilha dos Fazeres, com multiplos procedimentos
metodologicos. As primeiras film commissions surgiram nos Estados Unidos na
década de 1940, com objetivo de atender a demanda dos estudios para obter
autorizacoes para realizacao de filmagens. Essas organizacoes podem ser publicas,
privadas ou criadas de forma mista, estruturadas de forma virtual ou fisica, sem
fins lucrativos, responsaveis por fomentar a atividade audiovisual e trazer
beneficios diretos e indiretos, como o turismo (Campos et al.,2020; Silveira, 2017;
Nicosia,2015). Estao vinculadas as Secretarias de Cultura e/ ou Turismo, sendo
estabelecidas atraves de decretos ou leis municipais. Os servigcos disponibilizados
variam conforme cada regiao, envolvendo a oferta de locacoes, liberacao de
licencas, descontos em hoteéis e outros estabelecimentos durante as gravacoes
(Silveira; Baptista, 2024). Segundo a Embratur (2024), as film commissions
brasileiras estao em diferentes estagios de operacao, sendo o Rio Grande do Sul o
estado que concentra o maior numero, com sete film commissions: Bento FC,
Garibaldi FC, Porto FC, Gramado FC, Prado FC, Pelotas FC e Santa Cruz FC. Em
termos de resultados, a captacao das producoes tem mobilizado a cadeia
produtiva do audiovisual e do turismo, que pode ser reativado posteriormente,
atraves da criacao de produtos e servi¢cos. Nesse cenario, a atuacao tem se
concentrado nas etapas iniciais, sendo a poés-producao uma etapa que ainda
requer aprimoramento para o fortalecimento do turismo audiovisual.

Palavras-chave: Film Commissions; turismo cinematografico; turismo
audiovisual; Rio Grande do Sul.
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Film Commissions como Vetores Estratégicos do Turismo
Cinematografico: Evidéncias e Perspectivas para o Piaui

André Riani Costa Perinotto*
José Rafael Magalhdes Pereira®

Resumo:

O objetivo deste trabalho foi analisar o papel das Film Commissions como
instrumentos estratégicos para a estruturacao e o fortalecimento do turismo
cinematografico, a partir das possibilidades de implementacao desse segmento no
estado do Piaui. O referencial teorico articula contribuicdes do turismo cultural, do
turismo induzido por filmes e das politicas publicas voltadas ao audiovisual,
compreendendo o cinema como vetor de construcao de imagem, imaginarios
turisticos e desenvolvimento territorial (Beeton, 2005; Nascimento, 2009).
Metodologicamente, adota-se uma abordagem qualitativa e exploratoria,
combinando pesquisa documental e pesquisa de campo, com aplicacao da técnica
de benchmarking de processos a partir da experiéncia da SPCine e da Sao Paulo
Film Commission, alem de entrevista semiestruturada com representante da
Secretaria de Turismo do Estado do Piaui, cujos dados foram analisados por meio
da analise de conteudo categorial proposta por Bardin (1977). Os resultados
evidenciam que as Film Commissions exercem papel central na atracao de
producoes audiovisuais, na mediacao institucional, na reducao de entraves
burocraticos e no fortalecimento do setor audiovisual local, contribuindo
diretamente para a promocao dos destinos turisticos e para a diversificacao da
oferta (Melo & Rorossy, 2021). Contudo, identificam-se limitacoes relacionadas a
integracao entre as estratégias audiovisuais e o desenvolvimento sistematico de
produtos turisticos cinematograficos, como roteiros, experiéncias e acoes
promocionais continuas. No caso do Piaui, observa-se um cenario institucional
favoravel, com a previsao de implantacao da Piaui Film Commission no ambito do
Plano Estratégico de Marketing Turistico (2024-2027), indicando alinhamento
entre turismo, cultura e audiovisual. Conclui-se que a atuacao estruturada das Film
Commissions pode contribuir para a reducao da sazonalidade, a ampliacao da
competitividade dos destinos e o fortalecimento do desenvolvimento territorial.

Palavras-chave: Film Commission; turismo cinematografico; politicas publicas;
desenvolvimento territorial.
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PrFilm Commission: experiéncias e possibilidades futuras
para o fomento do turismo e das producoes audiovisuais no
Parana.

Elizabete Saypuri Kushano'
Marcos Luiz Filippim?

Resumo:

O presente trabalho tem como objetivo apresentar a experiéncia e o papel da
PrFilm Commission, politica publica institucionalizada em 2023, especialmente
quanto ao fomento do turismo e das producoes audiovisuais no estado do Parana,
a partir do olhar de seus integrantes. A metodologia utilizada foi a qualitativa,
utilizando como instrumento de coleta de dados a entrevista estruturada. Os
resultados apresentaram que um dos pilares de atuacao € a articulacao com
prefeituras, o6rgaos ambientais e instituicoes culturais. Quanto as principais
parcerias firmadas, além do apoio por ser subordinada a Secretaria da Cultura do
Parana, destacou-se o Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas
(SEBRAE), cujo foco de trabalho tem sido a criacao de uma rede de recepcao de
producoes, articulada com os setores de hotelaria e alimentacao em todo o estado,
preparando os estabelecimentos para compreender e atender adequadamente as
demandas envolvidas no processo de hospitalidade de uma produc¢ao audiovisual
na regiao. Ressalvaram que, diferentemente das comissdoes municipais, como a
Curitiba Film Comission (2025), a comissdo estadual nao executa processos de
liberacoes diretas, mas sim como articuladora e facilitadora entre producoes, entes
e instituicoes (Parana, 2025). Também, destaca a mobilizacao nacional para
fortalecimento das film commissions no Brasil (Embratur Lab, 2025). Referente a
infraestrutura e servicos, avaliam que o Parana ¢ satisfatorio, contando com duas
grandes empresas de locacao de equipamentos, capazes de atender boa parte das
demandas técnicas de producoes de médio e grande porte; porém, observaram a
necessidade de profissionais especializados em determinadas areas do
audiovisual. Dentre as conclusoes, destaca-se que a PrFilm Commission, mesmo
com sua histéria recente, tem procurado parcerias institucionais para seu
fortalecimento e relevancia do Parana no cenario nacional e internacional das
producoes audiovisuais.
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Turismo e audiovisual em Antonio Prado: o potencial
territorial como fator de atracao de producoes

Gabriele Fuzéebio de Brito Noronha'
Henrique Sottorriva

Resumo:

Antonio Prado, reconhecido por seu expressivo patrimoénio arquitetonico de
imigracao italiana, ja foi utilizado como cenario por grandes marcas do setor
audiovisual, incluindo campanhas publicitarias de empresas como Coca-Cola,
Zaffari e Colombo. Essas escolhas reforcam a capacidade do territorio de oferecer
ambientacoes singulares, capazes de agregar valor narrativo e estético as
producoes, altamente compativel com narrativas audiovisuais. Apesar desse
historico, o municipio ainda nao consolidou estratégias estruturadas para
transformar a captacao audiovisual em vetor permanente de desenvolvimento
turistico. A pesquisa parte da problematica de que forma a interacao entre o
potencial turistico de Antonio Prado, os mecanismos institucionais de apoio a
producao audiovisual como Film Commissions e o uso de espacos publicos e
protecao do patrimonio cultural impacta a captacao de producoes audiovisuais e o
consequente desenvolvimento turistico do municipio? A metodologia, de
abordagem qualitativa, organiza-se por meio de revisao bibliografica, documental,
considerando atributos culturais e normativos. Onde busca se no objetivo geral
analisar fatores que influenciam a captacao audiovisual em Antonio Prado e
especificamente examinar a atuacao dos mecanismos institucionais, na captacao
de producoes; Analisar como o uso de espacos publicos e a protecdo do patrimoénio
cultural afetam a viabilidade; Avaliar a relacao entre captacao e desenvolvimento
turistico local. Os resultados preliminares indicam que Antonio Prado possui
elevado potencial turistico e cinematografico pela forte identidade cultural.
Entretanto, fragilidades na Film Commissions e a baixa integracao intersetorial
reduzem sua competitividade diante de destinos mais estruturados. Conclui-se que
a articulacao entre turismo, audiovisual e regulacado € essencial para transformar o
municipio em destino consolidado de producoes, ampliando sua visibilidade e
fortalecendo sua identidade territorial.

Palavras-chave: Antonio Prado; Film Comission; desenvolvimento; audiovisual;
potencial.

'Mestranda em Turismo e Hospitalidade - Universidade de Caxias do Sul.
E-mail: gebnoronha@ucs.br

23



Referéncias:
Beeton, S. (2016). Film-induced tourism (2nd ed.). Channel View Publications.

Florida, R. (2011). A ascensao da classe criativa: E seu impacto sobre a economia, o
trabalho, a cidade e o cotidiano. Editora M. Books.

Richards, G. (2011). Tourism development trajectories: From culture to creativity?
Tourism & Management Studies, 1, 9-15.

24



Tematica 3:

Turismo Literario/ Cinematografico e
Economia Criativa

Tematica 5:

Estudos de casos de modelos bem
sucedidos ou pouco explorados de
desenvolvimento territorial orientado
para o turismo literario/cinematografico



Turismo Cinematografico e Memoria Cultural: a
Ressignificacao do Cine Serrano no Hotel Avenida em
Cazuza Ferreira (RS)

Lisiara Vargas da Rosa*
Lucas de Souza Monteiro

Resumo:

O presente trabalho busca investigar como a preservacao da memoria
cinematografica integrada a estrutura hoteleira pode contribuir para a economia
criativa, a inovacao e o desenvolvimento territorial, no ambito do turismo literario
e cinematografico, tomando como estudo de caso o distrito de Cazuza Ferreira, em
Sao Francisco de Paula (RS), Brasil, onde o centenario Hotel Avenida conserva, em
sua arquitetura e narrativa historica, o antigo Cine Serrano, fundado em 1949 por
Antonio Machado Basso. O objetivo da pesquisa € compreender de que forma a
ressignificacao desse patrimonio material e imaterial fortalece a identidade
cultural, dinamiza o turismo no interior e articula memorias, hospitalidade e
producao cultural. A metodologia adotada € qualitativa, de carater exploratorio e
descritivo, baseada em levantamento bibliografico sobre turismo cinematografico,
economia criativa e analise documental, buscando identificar percepc¢oes sobre o
valor histoérico, social e turistico do antigo cinema e sua integracao ao hotel. Os
resultados indicam que o Cine Serrano, que no passado atuava como centro de
sociabilidade e lazer da comunidade rural, ao ser incorporado como narrativa viva
no Hotel Avenida, transforma-se em um atrativo vivo e singular, capaz de
promover experiéncias auténticas, estimular o sentimento de pertencimento e
ampliar a permanéncia dos visitantes no territorio, além de contribuir para a
valorizacao da memoria local e para a diversificacdo da oferta turistica. Conclui-se
que a articulacdao entre memoria cinematografica, hospitalidade historica e
turismo de experiéncia configura uma estratégia inovadora de desenvolvimento
territorial, na qual a economia criativa atua como vetor de valorizacao cultural,
fortalecimento da identidade local e diversificacao da oferta turistica no meio
rural, alinhando-se diretamente a tematica do evento.

Palavras-chave: turismo cinematografico; memoria cultural; Cazuza Ferreira; Cine
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Bases teoricas para o turismo literario em Porto Rico

1

Brenda Mejia

Resumo:

Em Porto Rico, o turismo literario continua sendo um territorio pouco explorado e
carece de um marco teorico que sirva de base para o desenvolvimento de projetos
e pesquisas nessa area. Este trabalho procura propor os fundamentos conceituais
para um modelo de turismo literario em Porto Rico, partindo do momento da
génese da relacao entre a literatura e o turismo: a publicacao de Cuentos para
fomentar el turismo (1946) de Emilio S. Belaval.

A metodologia adotada baseia-se em uma revisao de literatura que integra estudos
sobre turismo literario, economia criativa e desenvolvimento territorial (Herbert,
2001; Hoppen et al., 2014) e sera complementada por uma analise de textos porto-
riquenhos (Barradas, 2021) que vinculam literatura e espaco. Procura-se, ainda,
uma leitura centrada na obra de Belaval e em textos subsequentes que estabelecem
relacoes entre literatura e turismo. Com base nessa interpretacao e na
compreensao do desenvolvimento historico do turismo em Porto Rico (Aponte
Pares, 2019), propoe-se um marco interpretativo que reconhece o turismo literario
como pratica cultural capaz de fortalecer a economia criativa local, diversificar a
oferta turistica e fomentar o sentimento de pertencimento comunitario.

O estudo conclui que um marco tedrico do turismo literario em Porto Rico deve se
fundamentar em trés eixos: (1) a literatura como instrumento de interpretacao
territorial; (2) a colaboracao entre os setores turisticos e culturais; (3) a
sustentabilidade como propulsor do desenvolvimento criativo. Este marco procura
servir de base para futuras pesquisas e projetos nos quais palavra, memoria e
territorio atuem como eixos de ativacao cultural e econotmica.

Palavras-chave: turismo literario; relacao entre literatura e turismo; Porto Rico;
Turismo em Porto Rico; turismo e narrativa.
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Turismo literario sob a perspectiva das Cidades Criativas da
UNESCO: uma mirada sobre o Rio de Janeiro, Obidos,
Seattle e Montevidéu

Jorge Luis Paula’
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Ari da Silva Fonseca®

Resumo:

Considerando a recorrente representacao do Rio de Janeiro como cenario em
midias artisticas populares, como a musica e o cinema, este trabalho analisa a
cidade como destino de turismo cultural motivado pela literatura. Isso se deve ao
fato de a capital fluminense figurar como cenario de diversos classicos da
literatura nacional e ter sido escolhida como local de residéncia de importantes
autores brasileiros como Machado de Assis e Clarice Lispector. Além disso, a
cidade abriga relevantes herancas literarias dos tempos de capital do Império
portugués, como a Biblioteca Nacional, o Real Gabinete de Literatura e a Academia
Brasileira de Letras, da qual Machado de Assis foi o primeiro presidente e hoje
recebe incentivo da Embratur para a realizacao de rotas literarias pela cidade. Este
trabalho tem como objetivos discutir o Turismo Literario a partir de um ponto de
vista teodrico, conceituando Literatura e contextualizando o Turismo Literario
dentro do Turismo Cultural no Brasil; explorar o programa de cidades criativas da
UNESCO com énfase na categoria Cidades da Literatura; analisar a cidade do Rio
de Janeiro, identificando as caracteristicas que se relacionam com o0s critérios
deste programa, estudando as similaridades com outras trés cidades ja
reconhecidas: Obidos (Portugal), Seattle (EUA) e Montevidéu (Uruguai); e refletir o
turismo nos Lugares Literarios em atrativos e roteiros ja consolidados na cidade. A
metodologia utilizada foi a pesquisa qualitativa de natureza exploratoria, que
busca uma compreensao dos conceitos trabalhados de Turismo Literario e Lugar
Literario, aliada a pesquisa bibliografica, voltada ao levantamento de informacoes
sobre o programa Cidades Criativas da UNESCO e sobre os atrativos e roteiros
literarios existentes na cidade do Rio de Janeiro. Percebeu-se que a cidade se
adequa com cinco dos sete critérios utilizados para avaliar as cidades ja incluidas
no programa, evidenciando a for¢ca que a literatura possui.
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Potencial e Desafios da Festa Literaria de Marechal Deodoro

1

Manuela Grace de Almeida Rocha Kaspary

Resumo:

A Festa Literaria de Marechal Deodoro (FLIMAR), realizada desde 2010 no estado
de Alagoas, configura-se como um objeto de estudo relevante na intersecao entre o
turismo literario e a valorizacao do patrimonio cultural. Idealizado com o
proposito fundamental de fomentar o habito da leitura e democratizar o acesso a
cultura, o evento consolidou-se como a maior manifestacao literaria do estado,
destacando-se pela apropriacao estratégica do cenario urbano da cidade historica.
O conjunto arquitetonico tombado, formado por logradouros publicos e edificios
historicos, serve de palco para uma programacao que amalgama literatura, poesia,
orquestras filarmonicas e apresentacoes artisticas, chegando a registrar fluxo de
10 mil pessoas em um unico dia. Ndo obstante o éxito de publico e seu papel
crucial na preservacao patrimonial, o evento enfrenta desafios significativos
quanto a sua regularidade. Desde a pandemia de COVID-19, a frequéncia anual da
festa deixou de ser priorizada nas politicas publicas culturais; embora a
interrupcao em 2020 e 2021 possua causalidade sanitaria clara, a nao realizacao
das edicoes de 2024 e 2025 carece de justificativas institucionais, evidenciando
uma desconexao entre o potencial do evento e a gestao cultural vigente. Nesse
sentido, este trabalho tem como objetivo levantar o potencial e os desafios da
FLIMAR, buscando compreender seu papel no fortalecimento da identidade local e
na consolidacao do municipio como destino turistico cultural, ao passo que analisa
os entraves que impedem sua perpetuacao. Metodologicamente, a pesquisa adota
uma abordagem qualitativa, fundamentada em levantamento bibliografico e
documental (noticias e registros das edi¢oes), descricao da trajetoria do evento e
realizacao de entrevistas com gestores, organizadores e participantes, visando
elucidar as dinamicas que permeiam a (des)continuidade desta importante
ferramenta de turismo cultural.
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Beppe Fenoglio and Literary Tourism in the Langhe

1

Chiara Nencioni

Resumo:

This study explores the role of Beppe Fenoglio in promoting literary and cultural
tourism in the Langhe region (Piedmont, Italy). It examines how his works,
centered on the rural Langhe and the Italian Resistance, transform the landscape
into a space of historical memory, moral reflection, and civic identity, and
evaluates the impact of Fenoglio-themed initiatives on tourism development.

The study combines literary analysis with cultural and tourism research.
Fenoglio’s works were examined to identify representations of the rural world and
Resistance. Fenoglio-themed trails in Alba, Partisan routes, and related initiatives
by the Centro Studi Beppe Fenoglio were mapped and analyzed. International
frameworks, including the Liberation Route Europe, were considered to
contextualize the Langhe within broader WWII memorial tourism. Tourism data
for Alba and the surrounding area were analyzed to assess growth trends.
Fenoglio’s work positions the Langhe as more than a renowned wine-producing
region; it emerges as a land of history, sacrifice, and civic identity, enriching food-
and-wine tourism with cultural and historical depth. Alba hosts annual events,
such as the Alba White Truffle Fair, which has grown into an internationally
recognized cultural event. The Langhe, a UNESCO World Heritage sitefor its wine-
growing landscape, gains a complementary interpretation through Fenoglio:
beyond scenic beauty, it embodies memory, Resistance, and rural life. Fenoglio-
themed trails and cultural initiatives—including festivals, exhibitions, conferences,
and educational programs—offer visitors reflective, historically conscious tourism
experiences. Tourism in Alba has increased by 6.8%, surpassing other areas in
Piedmont, highlighting the economic and cultural impact of literary tourism.
Fenoglio functions as an ethical cultural brand, attracting tourists interested in
both landscape and historical memory. He transforms the Langhe into a literary
and moral landscape, where contemporary tourism seeks not only wine, views,
and UNESCO-recognized landscapes but also sites of Resistance, memory, and
peasant life. The integration of literature, history, and tourism contributes to
sustainable local development and the preservation of a unique cultural heritage.

Palavras-chave: Beppe Fenoglio; literary tourism; Italian Resistance; Langhe
UNESCO; cultural heritage.
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O audiovisual como vetor de turismo sustentavel em Nova
Friburgo - RJ.

1

Alinne Schuenck Gama

Ambrozio Correa de Queiroz Neto?

Resumo:

Localizada na Regiao Serrana do Rio de Janeiro, Nova Friburgo distingue-se por
sua exuberancia natural e pelo pioneirismo historico, sendo a primeira fundacao
de carater permanente instituida por Decreto Real no Brasil. Consolidada
tradicionalmente por seus atributos climaticos e culturais, a cidade busca,
atualmente, reafirmar sua posicao no segmento do turismo sustentavel. Nesse
contexto, este trabalho analisa as convergéncias entre cinema, educacao e o Polo
Audiovisual regional, investigando como a producao audiovisual local tem
funcionado como instrumento de promoc¢ao e visibilidade turistica para o
municipio. Inserido na economia criativa, o audiovisual € compreendido como uma
"industria limpa", capaz de gerar divisas e fomentar o desenvolvimento regional de
forma sustentavel por meio do turismo cinematografico. O objetivo central deste
trabalho € investigar a eficacia do cinema na divulgacéao turistica de Nova Friburgo.
Para tanto, a metodologia fundamenta-se em pesquisa bibliografica e entrevistas
com stakeholders locais, com destaque para a Fundacao Casa Grande — Memorial
Homem Kariri e o Polo Audiovisual SerraAcao. A pesquisa promove uma reflexao
sobre o longa-metragem Missao Cupido (Raccord Producoes), rodado na cidade,
evidenciando uma comunidade local que articula o apreco pela sétima arte a
preservacao ambiental. Os resultados indicam que o uso de recursos audiovisuais €
estratégico para valorizar os atrativos naturais do municipio. Ademais, verificou-se
que a organizacao de eventos especificos, como o FriCine - Festival Internacional
de Cinema Socioambiental, possui elevado potencial para impulsionar o turismo
sustentavel e fortalecer a identidade cultural de Nova Friburgo no cenario nacional.

Palavras-chave: cinema; audiovisual; turismo sustentavel, promoc¢ao; Nova
Friburgo.
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Recursos ocultos e desenvolvimento regional: o patrimonio
literario e cinematografico no Rio Grande do Sul a luz de
Albert Hirschman

Jacqueline Maria Cora*

Resumo:

O Rio Grande do Sul possui 497 municipios marcados por realidades econdémicas
desiguais. A analise do PIB municipal evidencia concentracao economica, uma vez
que as dez maiores economias respondem por mais de 40% do produto estadual,
aspecto que ¢ explicado pelas teorias tradicionais de crescimento e
desenvolvimento. Contudo, abordagens alternativas enfatizam o papel dos
recursos endogenos e ocultos como elementos centrais do desenvolvimento
territorial. Nesse contexto, este artigo tem por objetivo analisar o patrimoénio
literario e cinematografico de municipios selecionados do Rio Grande do Sul como
ativos territoriais estratégicos para fomentar a economia criativa, o turismo
cultural e o desenvolvimento regional, a luz da teoria do desenvolvimento de
Albert Hirschman. Sustenta-se que o desenvolvimento nao depende da
disponibilidade otima de fatores produtivos, mas da capacidade de mobilizar
recursos e aptidoes latentes existentes no territorio. Assim, a literatura e o cinema
constituem-se em recursos culturais frequentemente dispersos e subutilizados nas
estratégias locais de desenvolvimento. Metodologicamente, adota-se uma
abordagem qualitativa, com analise comparativa dos casos de Porto Alegre, Passo
Fundo, Cruz Alta, Santa Maria, Antonio Prado e municipios da Campanha Gaucha,
considerando autores, obras, eventos, equipamentos culturais e paisagens
simbolicas associadas a producao literaria e audiovisual. Os resultados revelam
distintos niveis de ativacdo desses recursos, variando desde experiéncias
relativamente consolidadas, como Passo Fundo, até contextos em que o
patriménio permanece marginal as politicas de turismo e economia criativa.
Antonio Prado possui patrimonio cinematografico reconhecido, que pode ser
melhor articulados com estratégias de turismo. A luz de Hirschman, conclui-se que
a utilizacao estratégica desses ativos gera efeitos de encadeamento e
fortalecimento da identidade territorial, viabilizando o desenvolvimento regional
endogeno.

Palavras-chave: desenvolvimento regional;, recursos ocultos; Turismo cultural;
patrimonio literario e cinematografico; Economia criativa.
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Romeu e Julieta na promocao turistica de Verona:
Construcao da imagem da cidade como destino literario

1

Maria Antonia Teixeira dos Santos
Luana Fernanda de Andrade
Vanessa de Fatima da Silva

Resumo:

O presente estudo analisa como a obra Romeu e Julieta, de William Shakespeare, €
utilizada na promoc¢ao turistica de Verona, contribuindo para consolidar a cidade
como destino de turismo literario. A pesquisa parte do problema de investigacao
sobre de que forma a narrativa literaria fortalece a identidade cultural e atrai
visitantes. O objetivo geral € compreender como a obra € apropriada nos materiais
de marketing turistico e experiéncias oferecidas na cidade. Trata-se de um estudo
de caso qualitativo, exploratorio e descritivo, baseado na analise de sites oficiais,
blogs especializados, redes sociais e videos publicados entre 2015 e 2025, com
coleta de dados por observacdo sistematica e analise por técnicas de conteudo e
discurso. Os resultados mostram que simbolos, narrativas e experiéncias
vinculadas a obra reforcam a imagem de Verona como cidade do amor, geram
experiéncias culturais e emocionais para os turistas e promovem roteiros, produtos
e eventos tematicos. Conclui-se que a literatura desempenha papel estratégico na
promoc¢ao turistica, permitindo que a cidade uma cultura, histéoria e emocao,
consolidando-se como referéncia em turismo literario.

Palavras-chave: turismo literario; Verona; marketing turistico; Romeu e Julieta;
experiéncia literaria.
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Tematica 6:

Estratégias para promover a
sustentabilidade e o desenvolvimento
regional por meio do patrimonio literario
e das producoes cinematograficas



A Dimensao Social do ESG no Turismo Cinematografico:
Caminhos para a Sustentabilidade e o Desenvolvimento
Regional

Vera Lucia Steiner’

Resumo:

No turismo cinematografico, a dimensao social do ESG tem a preocupacao de
como os ganhos sao divididos, como os direitos e estilos de vida locais sao
protegidos, como a inclusao economica e social funciona e como a cultura é
respeitada. Filmes e séries, e depois os fas que vém conhecer os lugares, mudam o
numero de visitantes, a economia local e o uso dos espacos da cidade. Isso pode
ser bom (mais empregos, dinheiro e fama) ou ruim (excesso de turistas, mudanca
da populacao local e perda da cultura). Entao, a pergunta principal deste estudo é:
como o lado social do ESG pode ajudar o turismo cinematografico a trazer coisas
boas para a sociedade e ajudar no crescimento da regidao de forma sustentavel? O
objetivo € entender como a dimensao social do ESG afeta e melhora as praticas
sustentaveis no turismo cinematografico, e como isso movimenta a economia e a
sociedade das regioes que recebem essas producdes. A pesquisa tera uma
abordagem qualitativa, usando o método exploratorio-descritivo. Vamos pesquisar
livros e documentos nas bases Scopus, Web of Science e Scielo, e ainda examinar
leis e regras como a Lei do Audiovisual (Lei 8.685/1993), o Fundo Setorial do
Audiovisual (FSA) e as regras ESG de estudios de fora (Netflix ESG Report, Disney
CSR Report). Espera-se que os resultados sejam: forma de agir socialmente nas
producoes, contratacao de pessoas da regido, respeito a cultura. Também,
esperam-se pontos positivos para a economia e a sociedade, como o aumento da
renda, o crescimento do comeércio local, o incentivo a economia criativa e o
fortalecimento da identidade da regiao. E, por fim, mostrar dados que como o
turismo cinematografico, quando feito com base nos principios sociais do ESG,
ajuda diretamente no desenvolvimento sustentavel da regiao.

Palavras-chave: turismo cinematografico;, ESG, sustentabilidade; industria
audiovisual; desenvolvimento comunitario.
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O Turismo Literario e a construcao de territorios culturais:
sustentabilidade nos distritos de Caxias do Sul a partir da
obra “Caxias do Sul: Historia e Cultura nos Distritos”

Marivania Lucia Sartoretto*
Marlei Salete Mecca

Resumo:

As narrativas literarias contribuem para a formacao de imagens e identidades de
destinos turisticos. O turismo baseado em literatura € visto como um fator de
diferenciacao e sustentabilidade (Carvalho e Batista, 2015). Isso ocorre porque ele
oferece uma experiéncia unica, nao replicavel, e tem a capacidade de atrair um
publico com alto poder aquisitivo e formacao avancada. Adicionalmente, o poder
de uma narrativa bem construida € reconhecido por permitir instigar e estimular
deslocamentos fisicos ou nao Busby e Klug (2001). Desta forma o objetivo deste
trabalho € relacionar fundamentos sobre turismo literario a obra "Caxias do Sul:
historia e cultura nos distritos” (Sartoretto, 2025). O livro reune narrativas
historicas, culturais e territoriais de sete distritos do municipio de Caxias do Sul.
Acompanhando o material, mapas, iconografias, QR Codes e descricoes de
patrimoénio, contemplando os preceitos da sustentabilidade. Apresentam-se, como
fundamentos do turismo literario Quinteiro e Baleiro, (2019); Carvalho e Batista,
(2015); Simoes, (2009); Busby e Klug, (2001). Metodologicamente, o estudo, de
natureza qualitativa e de abordagem exploratoria, pauta-se em referenciaisteodricos
consolidados na area para relacionar com informacoes disponibilizadas na obra
em analise. Como resultados, € possivel afirmar que a obra traz elementos que sao
reforcados no turismo literario, ao apresentar os atrativos e conduzir o leitor por
uma viagem imaginaria - estimulando-o a conhecer, vivenciar e experenciar o
local. A possibilidade de conexoes e de memorias afetivas € o que estimula o
desenvolvimento de um turismo sustentavel.

Palavras-chave: turismo literario; sustentabilidade; Caxias do Sul; distritos.
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REPRESENTACOES AUDIOVISUAIS E A CONSTRUCAO DO
IMAGINARIO TURISTICO: UMA ANALISE DO
GEOPARQUE SERIDO (RN, BRASIL)

Pedro Lucas Filgueira Pereira’

Resumo:

O turismo contemporaneo € fortemente mediado por imagens, nas quais a
industria do audiovisual exerce papel central na formacdao de imaginarios e
funcionam como dispositivos de mediacao. O elo entre os dois campos consolida
atraves do turismo cinematografico, utilizando de localidades reais ou ficticias
como cenarios e influenciando percepcoes, expectativas e permitindo praticas
turisticas. Os imaginarios turisticos sao construc¢oes simbolicas que podem gerar
desejo de visita, aumentar a familiaridade e fortalecer a atratividade de um destino
(Gravari-Barbas; Graburn, 2012). O presente trabalho foca no Geoparque Serido,
territorio localizado na regiao Serido, no Rio Grande do Norte, reconhecido pela
UNESCO por sua relevancia cientifica, educacional, cultural, estética e turistica.
Foi cenario para producoes audiovisuais de expressivo alcance, como o filme
Bacurau (2019) e a série Cangaco Novo (2023). O objetivo geral € analisar como as
representacoes audiovisuais encenadas no territorio do Geoparque Serido
contribuem para a construcao e propagacao do imaginario turistico do territorio. A
pesquisa adota uma abordagem qualitativa de carater exploratorio-descritiva,
utilizando a Analise de Conteudo (Bardin, 2016) em quatro producoes audiovisuais
oficiais do Geoparque no YouTube, para identificar categorias e padroes
simbolicos. Os resultados revelaram cinco categorias centrais: Geodiversidade;
Tradicao, Cultura e Identidade; Infraestrutura e Organizacao Turistica; Praticas
Turisticas e Sustentaveis; e Paisagens. Tais elementos reforcam um imaginario
turistico de pertencimento e autenticidade, articulando natureza, cultura e ciéncia
em uma estética cénica. O audiovisual atua, assim, como mediador simbolico que
conecta o espectador-turista ao territorio, valorizando as singularidades do
Geoparque Serido, moldando a experiéncia no destino. O estudo refor¢ca o papel
das narrativas audiovisuais na formacao de imaginarios e aproxima-se das
dinamicas do turismo cinematografico.

Palavras-chave: Geoparque Serid0; imaginario turistico; audiovisual; turismo
cinematografico.
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ATRATIVO TURISTICO EM PERSPECTIVA: CONDADO
LOUVA DEUS EM PETROPOLIS, RIO DE JANEIRO E A
FORMACAO DE EMPREENDIMENTOS
CINEMATOGRAFICOS

Elis Regina Barbosa Angelo*
Gabriella Sena de Lima®

Resumo:

O turismo cinematografico, vem alcancando numeros relevantes ao longo dos
ultimos anos no Brasil. A partir de influéncias do cinema em empreendimentos
diversificados, vem chamando a atencdo para as representacoes culturais
alavancando cenarios e mobilizando turistas pelo gosto peculiar das referéncias do
cinema na criacdo de produtos audiovisuais em destinos turisticos ainda em
expansao, especialmente em Petropolis, no Rio de Janeiro. A partir dessa
perspectiva, este trabalho, busca trazer elementos do cinema que vem
apresentando-se como potencializadores desse segmento na cidade,
especialmente, a partir, do restaurante Condado Louva Deus, localizado no Rocio,
Petropolis RJ. Ao descrever o empreendimento, busca-se compreender como a
perspectiva cinematografica vem estabelecendo-se como atrativo turistico na
cidade, e, em que medida, esse segmento se forma pela ideia da motivacao do
turismo pelo filme o Senhor dos Ané¢is. Com base nessa orientacado, foram
realizadas entrevistas semiestruturadas com os profissionais da gestao do
empreendimento, buscando a formacao do lugar a estratégias de criacao e o
desempenho desde sua abertura, além de questionamentos junto aos visitantes,
tentando apreender suas motivacoes e anseios. Assim, almeja tanto a descricao
quanto a avaliacao dessa influéncia do fenomeno do turismo cinematografico. O
estudo revela que a vocacao cinematografica do lugar € utilizada como discurso de
atracao dessa producao do cinema para a localidade, evocando uma sinergia com
outros setores de turismo e audiovisual em desenvolvimento e potencializacao,
considerando especialmente o apelo da sustentabilidade ambiental, natureza e sua
atuacao na motivacao dos visitantes.

Palavras-chave: turismo cinematografico; Petropolis; Condado Louva Deus.
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Tematica 7:

Narracao de historias e comunidades
locais no turismo literario e

cinematografico




Literatura infantil, lendas urbanas e turismo literario: a
ressignificacao da Cabeca de Cuia em Teresina (PI)

Ceélia Revilindia Costa Seabra’

Resumo:

Este trabalho analisa a ressignificacao da lenda urbana da Cabeca de Cuia,
tradicional da cidade de Teresina (PI), a partir de sua reescrita em literatura
infantil e de sua articulacao com praticas de turismo literario e cinematografico. A
versao original da lenda, marcada por violéncia extrema, escassez alimentar e
punicao simbolica, esta associada a um contexto historico de fome e desigualdade
social e ao territorio do Parque Encontro dos Rios, atualmente importante ponto
turistico da capital piauiense. O objetivo da pesquisa € compreender como a
reescrita ética de uma narrativa tradicional pode atuar como mediadora entre
memoria, territorio, educacao e experiéncia turistica. O referencial teorico
fundamenta-se nos estudos sobre memoria social e narrativa (Bosi, 1994; Ricoeur,
2007), patrimo6nio cultural e identidade (Fonseca, 2003; Banducci Junior &
Barretto, 2001) e literatura infantil como mediacao cultural (Coelho, 2000). A
metodologia adotada € qualitativa, de carater interpretativo, estruturada como
estudo de caso. Analisa-se o processo de reescrita da lenda na obra Crispim, o
menino do rio, sua circulacdo no contexto escolar de Teresina, incluindo a adoc¢ao
por instituicoes educacionais, e sua expansdao intermidial por meio do
documentario As Sete Marias, gravado no territéorio onde a lenda €
tradicionalmente narrada. Consideram-se ainda os vinculos com praticas culturais
locais, como o Polo Ceramico. Os resultados indicam que a literatura infantil pode
atuar como dispositivo de mediacao cultural e turistica, promovendo a valorizacao
do patrimoénio imaterial, o fortalecimento da identidade local e novas formas de
apropriacao simbolica do territorio. Conclui-se que a ressignificacao ética de
lendas urbanas, associada a circulacdo literaria e cinematografica e ao
envolvimento da comunidade local, configura um modelo promissor de turismo
literario e cultural de base educativa.
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O potencial da obra “Caxias do Sul: Historia e Cultura nos
Distritos” na promocao do turismo étnico inclusivo e

sustentavel.
Lisiara Vargas da Rosa*
Lucas de Souza Monteiro
Marlei Salete Mecca
Vera Lucia Steiner
Resumo:

O turismo literario, conforme Coutinho (2016), desperta interesse de turistas que
desejam vivenciar sentimentos e emocoes gerados por textos literarios, visitando
lugares que inspiram. A associacao do patrimonio literario a um territorio permite
a sua ressignificacao e valorizacdo, moldando imagens e identidades unicas como
possibilidades de destinos turisticos. Neste sentido, Quinteiro (2024) destaca que
0s autores atuam como narradores e assim possuem o poder de construir essas
narrativas. Neste panorama, o presente estudo busca verificar o potencial da obra
"Caxias do Sul: Historia e Cultura nos Distritos" para o fomento de um turismo
inclusivo e sustentavel. A questao central €: como o livro, ao abordar a diversidade
étnica resgata contribui¢coes historicas e ajuda a fortalecer a identidade cultural de
todos os povos e o sentimento de pertencimento local? O objetivo € analisar a
capacidade da obra em promover um turismo étnico inclusivo e sustentavel,
valorizando todas as culturas que forjaram o municipio de Caxias do Sul, por meio
da literatura. A metodologia utilizada € de natureza qualitativa e exploratoéria, com
pesquisa de campo para um maior aprofundamento da coleta de dados. Como
resultados identificam-se um maior reconhecimento destas distintas etnias que
contribuiram na construcao e desenvolvimento do municipio. A obra pesquisada
tem grande relevancia cultural ao garantir, por meio da inclusdo de diversas etnias
responsaveis pela construcdo de Caxias do Sul, a oportunidade de promover o
sentimento de pertencimento estimulando o imaginario e o desejo de visitar os
distritos. Os aspectos culturais e de reconhecimento das diversas etnias que
fizeram parte da construc¢ao dos setes distritos estao contemplados no éxito social
da sustentabilidade e consequentemente do desenvolvimento sustentavel do
turismo do municipio. Assim, denota-se que a obra em estudo € efetivamente
turismo literario étnico inclusivo e sustentavel.

Palavras-chave: turismo literario; Caxias do Sul; cultura; sustentabilidade;
inclusao social.
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Turismo religioso-cinematografico em Salvador (BA): o
longa-metragem Irma Dulce (2014) como ferramenta de
promocao do roteiro Caminho da Fé

Milena Maria Neris de Jesus’
Natalia Coimbra de Sa~®

Resumo:

O roteiro turistico Caminho da Fé, em Salvador (BA), € um produto fruto da
trajetoria de fé, caridade e comunhao espiritual de uma das mais conhecidas
personalidades da capital baiana, o “Anjo Bom da Bahia” (Godoy, 2019). Este
trabalho busca identificar e analisar elementos audiovisuais do longa-metragem
Irma Dulce (2014) que dialogam com o roteiro turistico Caminho da Fé. Trata-se de
uma pesquisa basica, pois associa referéncias audiovisuais com elementos
constituintes do espaco turistico nele representados; e descritiva, por meio de
analise filmica e documental. A abordagem € qualitativa, considerando a
correlacdo entre espacos filmados, a trajetoria de Santa Dulce dos Pobres e os
pontos de visitacao do Caminho da Fé, visando compreender mecanismos
audiovisuais como indutores de visitacao turistica. Utiliza levantamento
bibliografico, destacando o turismo religioso (Silveira, 2007) e cinematografico
(Fonseca e Nunes, 2016), além de analise documental do roteiro Caminho da Fé.
Observa-se que o longa retrata a cidade em diferentes periodos (1920 a 1980) e
evidencia transformacoes espaciais: o Convento Santo Antonio, que deu origem,
em 2003, ao conjunto arquitetonico turistico-religioso dedicado a Santa, incluindo
o Santuario; o complexo do Hospital Santo Antonio (fundado em 1983); as Obras
Sociais, com visitacao guiada; e o Dulce Café. Embora nao retratado no filme,
destaca-se que o local que hoje abriga o Santuario anteriormente sediava o Circulo
Operario da Bahia (COB) e o Cine Roma, fundados por Irma Dulce para
arrecadacao de recursos destinados as acoes sociais. Outros espacos
representados, como a Praia de Boa Viagem e o Monte Serrat, situam-se em seu
entorno. Conclui-se que o filme valoriza espacos ligados a trajetoria da Santa,
reforcando sua dimensao historica, social e simbolica, além de despertar interesse
turistico por meio da sensibilizacdo emocional promovida pela narrativa
cinematografica.
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Gastronomia, viagens e cinematografia: narrativas e
processos criativos na série Chef’s Table.

Israel Bertamoni*
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Henrique Subtil Sartor?

Resumo:

O trabalho analisa a relacao entre gastronomia, viagem e producao audiovisual a
partir da série documental Chef’s Table (Netflix), considerando o deslocamento
como elemento central no processo criativo dos chefs, na construcdo narrativa e
na formacao de imaginarios turisticos. A viagem é compreendida nao apenas como
experiéncia formadora, mas também como recurso narrativo midiatico,
dialogando com os estudos sobre turismo cinematografico, midiatico e literario,
nos quais o territorio € mediado por imagens e narrativas que produzem sentidos e
desejos (Alves, 2020; Costa, Brandao & Vieira, 2017; Sousa, Dieguez & Gomes,
2020). O objetivo € compreender de que maneira os deslocamentos retratados na
série contribuem para a formacao dos chefs, para o desenvolvimento dos
processos criativos e para a elaboracdo de pratos emblematicos, articulando essa
analise ao papel do audiovisual contemporaneo na mediacao entre territorio,
cultura e espectador. Parte-se da nocao de que o processo criativo midiatico €
atravessado pelo territorio, entendido como matriz estética, simbolica e cultural,
construido cinematograficamente por meio de enquadramentos, trilha sonora,
ritmo narrativo e valorizacao das paisagens e praticas locais. A metodologia
adotada € qualitativa, de carater exploratorio e analitico-interpretativo. O estudo
baseia-se na observacao sistematica das temporadas da série, com foco na
identificacao das viagens dos chefs, nos contextos culturais e territoriais
apresentados e nas imagens dos destinos e dos pratos, analisando como esses
elementos estruturam a narrativa audiovisual. Complementarmente, realizou-se
pesquisa bibliografica sobre turismo cinematografico, midiatico e literario, a fim de
fundamentar a analise. Os resultados mostram que Chef’s Table vai aléem da
documentacao gastronémica, articulando viagens, territorios e experiéncias como
eixos narrativos que, por meio do audiovisual, influenciam o imaginario e
estimulam praticas turisticas.
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imaginarios.
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Tematica 8:

Governanca e planejamento estrategico:
colaboracao das partes interessadas,
mecanismos de financiamento, quadros
regulamentares, governos locais,
instituicoes culturais e conselhos de
turismo

Tematica 12:

Interfaces turistico-pedagogicas



A Comparative Examination of Film Tourism Marketing and
Management in Ireland and Portugal

Isa Neves’

Resumo:

Film tourism has become an increasingly significant component of destination
competitiveness (Dasi¢ & Rostadinovic, 2021; Zsofia, 2023), yet its dual capacity to
generate both benefits and challenges underlines the need for coherent destination
marketing and management strategies (Heitmann, 2010; Lundberg et al., 2018;
Vagionis & Loumioti, 2011). This research comparatively examines popular film
tourism locations in Ireland and Portugal in order to determine the extent to which
Destination Management and Marketing Organisations (DMMOSs) prioritise film
tourism within their broader strategic tourism frameworks. To achieve this,
qualitative  semi-structured interviews were conducted with DMMO
representatives from Kkey film tourism locations in both countries. Preliminary
findings indicate that while most DMMO’s seek to actively collaborate with
multiple stakeholders to advance film tourism initiatives in both destinations and
act to use screen content to market the destinations resulting in noticeable
increases in tourist numbers, respondents also emphasised the consequences of
such tourist influx while noting the absence of adequate tools to measure the
extent to which impacts occur and are attributed to screen productions.
Furthermore, the absence of a structured destination and tourism management
plan developed by DMMO'’s to manage such impacts of film tourism may suggest
the need for enhanced resources and clearer strategic direction to optimise film
tourism marketing and management in both Ireland and Portugal. A more
coherent approach to film tourism marketing and management through the
development of effective sustainable management strategies are incremental to
maximising benefits derived from film tourism, mitigating pressures prevalent as a
result of film tourism, and strengthening the long-term competitiveness of such
creative destinations.

Palavras-chave: Film Tourism; DMMOSs; destination management; destination
marketing; tourism impacts.
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Interfaces Turistico-Pedagogicas: a contrucao da proposta
dos piqueniques literarios em Jaguarao/RS

Ariane Ferreira Clavijo*
Jerusa Vieira Urrutia®

Francielle de Lima®

Resumo:

Quem nunca se deixou envolver, ao ler uma obra literaria ou assistir a uma
producdo cinematografica, pelo desejo de vivenciar as experiéncias dos
protagonistas, explorando os cenarios e destinos por eles percorridos? Tal
possibilidade concretiza-se por meio do turismo literario ou cinematografico.
Contudo, para além dessas visitacoes e roteiros tematicos, ha uma ampla gama de
ofertas ainda a serem desenvolvidas sob diferentes perspectivas no cenario
turistico. Ao entender o turismo como protagonista e promotor de aprendizagens e
a literatura como um elemento cultural significativo em Jaguarao/RS, este estudo
analisa a viabilidade de complementar o projeto “Literatura a mesa” — que consiste
em escritas literarias em mesas/bancos de espacos publicos -, por meio da
realizacao de piqueniques literarios vinculados a menus tematicos, com curadoria
da Biblioteca Publica Municipal. A ac¢ao, voltada ao publico infanto-juvenil, seria
realizada em espacos publicos entre mar¢o/abril e outubro/novembro,
considerando as condi¢coes climaticas. Trata-se de uma pesquisa aplicada, de
abordagem qualitativa e carater exploratorio, fundamentada em revisoes
bibliograficas e documentais. Os resultados indicam que a iniciativa amplia o
acesso dos estudantes as obras e escritores locais, estimula o potencial literario e
criativo dos participantes e contribui para a inovacao nas praticas pedagogicas.
Conclui-se que a proposta ultrapassa fronteiras educacionais tradicionais,
promovendo novas interfaces entre turismo, literatura e educacao.
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oferta turistica.
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O turismo literario e a perspectiva do “pedestre” em Michel
de Certeau e do “homem lento” em Milton Santos

Juliano Pessanha Goncalves’

Resumo:

O presente resumo se propoe a articular o turismo literario no municipio do Rio de
Janeiro as concepc¢oes de “homem lento”, de Milton Santos, bem como a
perspectiva do “pedestre”, proposta por Michel de Certeau, reconhecendo o
caminhar literario como pratica sensivel, politica e estética de apropriacao do
espaco urbano. O objetivo da pesquisa € analisar o modo como o turismo literario
pode constituir-se em uma experiéncia pedagogica contra-hegemonica,
valorizando nao s6 narrativas locais, mas também temporalidades lentas e usos
nao utilitarios da cidade, em oposi¢ao a logica acelerada do turismo massificado. O
referencial teorico fundamenta-se, sobretudo, em Milton Santos, para quem o
“homem lento” atua nas zonas opacas da cidade por meio de taticas cotidianas,
micro-politicas ou praticas corporais que resistem a racionalidade dominante, e
em Michel de Certeau, que concebe o caminhar como uma possibilidade ou forma
pela qual o pedestre pode reinterpretar e (re)escrever a cidade ao pratica-la. No
contexto do turismo literario carioca, essas perspectivas permitem compreender oS
roteiros como narrativas em movimento, nas quais textos literarios, memorias e
espacos vividos se entrelacam. A abordagem metodologica € qualitativa,
combinando analise bibliografica, leitura espacial de roteiros literarios, observacao
participante em caminhadas urbanas e analise discursiva de relatos de turistas e
mediadores culturais. Como possiveis resultados, espera-se identificar o quanto
que o turismo literario absorve e favorece experiéncias de fruicdo lenta, abrindo-se
a arquiteturas, memorias e espacos invisibilizados, ao mesmo tempo em que
enfatiza o protagonismo do corpo e da sensibilidade na apreensao da cidade. O
turismo literario, ao incorporar a loégica do homem lento e do pedestre
certeauniano, pode contribuir para colocar em evidéncia o Rio de Janeiro como um
laboratorio de experiéncias vividas e narradas a partir das praticas cotidianas de
quem o percorre.

Palavras-chave: turismo literario; pedestre; fruicao lenta; perspectiva local,;
memorias.
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A interferéncia da destination management organization
Gramadotur na competitividade do destino turistico
Gramado-Brasil a partir de uma gestao eficaz

Leticia Carvalho Vivian’
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Resumo:

As organizacoes de gestao de destinos (DMO) sao defensoras de um turismo com o
minimo de impacto negativo para o meio ambiente e comunidades locais. Para isso
¢ imprescindivel que cada destino tenha sua organizacao estabelecida a partir de
regras e da colaboracao entre seus agentes, onde ambas as partes exercam seu
papel na execucao dos objetivos comuns a todos. Assim, surge o tema da pesquisa
que trata sobre a interferéncia da DMO Gramadotur na competitividade do destino
turistico Gramado-RS/Brasil. A pesquisa teve como objetivo geral: analisar as
acoes da DMO Gramadotur na competitividade do destino turistico Gramado-
RS/Brasil atraves do Website e das suas redes sociais. A pesquisa adotou uma
abordagem qualitativa, de natureza exploratéoria e descritiva. O estudo esta
fundamentado em analise bibliografica existente sobre o tema e analise de
conteudo, meétodos que se complementam no processo da pesquisa. A coleta de
dados foi feita a partir de entrevista semiestruturada. As respostas analisadas
indicaram estratégias focadas em seguranca, transparéncia, fortalecimento da
confianca do visitante. As analises realizadas confirmam que a gestao eficaz da
DMO, além de organizar e promover eventos, estrutura o sistema turistico
integrando cultura, economia, identidade e experiéncia, elementos que,
articulados, reforcam a vantagem competitiva sustentavel do destino.

Palavras-chave: destination management organization; Gramado; turismo;
Gramadotur; entrevista.
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Turismo e Cinema: experiéncias da sala de aula como sessao
de filmes, dialogos e estrategias pedagogicas

FElizabete Sapuri Rushano’
Marcos Luiz Filippim?
Resumo:

Este trabalho tem o objetivo de relatar a experiéncia de docentes do curso de
Tecnologia em Gestao do Turismo, da Universidade Federal do Parana, Setor
Litoral, que ofertam o modulo de Turismo e Cinema, cuja ementa constitui-se em
dialogar sobre o turismo e a hospitalidade nas produ¢oes de cinema, televisao,
videoclipes e outras producoes audiovisuais, refletindo acerca do uso e impactos
na imagem de destinos e os efeitos dessas producoes sobre a cultura e o mercado
turistico. A metodologia € de Relato de Experiéncia que, neste caso, buscou
descrever a consecucao dos objetivos didaticos elencados no modulo, tendo sido
apresentadas diferentes producoes, entre as quais se destacam: A Praia, Gabriel e
a Montanha, O Auto da Compadecida; Comer, Rezar e Amar, Chernobyl, Emily em
Paris, Hometown Cha-cha-cha.Também houve dialogos referentes a producoes em
territorio regional, como o filme Novo Eden. Os resultados permitiram refletir e em
alguns casos dimensionar os efeitos das producoes audiovisuais acerca de destinos
turisticos, levantando evidéncias de alteracdes no fluxo de turistas, criacao de
roteiros tematicos, descaracterizacao da cultura local, reforco de estereotipos e
divergéncias de perspectivas dos residentes em relacao a abordagem dos
produtores. As referéncias sao periodicamente atualizadas, ainda que mantidas
obras classicas como o “Estudo de Sinergia e Desenvolvimento entre as industrias
do Turismo & Cinema” (2007). Ademais, leituras de artigos cientificos sao
recomendadas, a exemplo de Campos et al (2020) ao desvelar sobre a atuacao das
film commissions na regiao sudeste do Brasil, bem como Melo e Korossy (2022),
ao discutir turismo e cinema em Cabaceiras. Como conclusoes, percebeu-se o
interesse dos estudantes no sentido da realizacao de conexoes, as reflexoes
culturais, sociais, ambientais, politicas, entre outras, com o0s aspectos
mercadologicos ao unir duas potentes “industrias”, considerando o turismo
cinematografico como segmentacao de mercado.

Palavras-chave: turismo cinematografico; turismo e audiovisual; experiéncia de
ensino no Turismo.
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Da obra “Caxias do Sul: Historia e Cultura nos Distritos” aos
roteiros - a organizacao intencional de aprendizagens via
turismo

Marivania Lucia Sartoretto*
Francielle de Lima~

Resumo:

A literatura configura-se como um relevante estimulo & realizacao de viagens, na
medida em que seus cenarios, autores e narrativas despertam nos leitores o
interesse em vivenciar, presencialmente, os ambientes e experiéncias descritos nas
obras. Para que tais potenciais se convertam em experiéncias turisticas efetivas,
torna-se imprescindivel a organizacao e o planejamento intencionais dessas acoes.
Considerando o turismo sob a perspectiva essencialmente pedagogica — enquanto
promotor e protagonista de processos de aprendizagem — o presente estudo
propoe analisar a viabilidade de, a partir da obra literaria Caxias do Sul: histoéria e
cultura nos distritos, estruturar roteiros turisticos destinados a diferentes publicos,
com énfase na valorizacao e divulgacao dos conhecimentos presentes na referida
obra.Metodologicamente, trata-se de uma pesquisa de natureza aplicada, com
abordagem qualitativa, fundamentada em revisao bibliografica e documental.
Além disso, foi realizado um estudo de caso envolvendo a referida obra literaria,
analisando sua utilizacao em contextos iniciais de visitacao e experiéncias
turisticas.Os resultados iniciais apontam que a obra demonstra significativo
potencial para a elaboracao de roteiros e para o desenvolvimento de atividades
turistico-pedagogicas em diferentes contextos, ainda que, em um primeiro
momento, voltadas a grupos selecionados. Tal constatacao evidencia a capacidade
da obra de promover interpretacoes ampliadas do territorio, estimulando novas
formas de compreensao e valorizacdao do espaco local e de suas pessoas.

Palavras-chave: turismo essencialmente pedagogico; literatura; roteirizacao;
Intencionalidade.
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Partilhando o pao que o diabo amassou : experiéncia
memorial e de turismo literario no Campo de Concentracao
do Tarrafal

Adriana Coelho Florent®

Resumo:

A presente palestra tem por objetivo determinar de que forma o turismo literario,
ao promover a confluéncia entre ficcao, historia, memoria e lugar, torna-se um
elemento indispensavel do processo de museificacao de espacgos carcerais ligados
a crimes contra a humanidade. Para tanto, a investigacao se apoia na analise e
interpretacao do texto ficcional O diabo foi meu padeiro de Mario Lucio Sousa
(2019) e nos conceitos de turismo literario (Baleiro & Quinteiro, 2017), memoria
individual, memoria coletiva e manipulacdo da memoria por regimes autoritarios
(Paul Ricoeur, 2000) A investigacao centra-se no caso do campo de concentracao
do Tarrafal, em Cabo Verde, que desde 2000 abriga o Museu da Resisténcia. De
1936 a 1974, o também chamado « campo da morte lenta » encerrou em suas
grades alguns dos melhores poetas e romancistas de lingua portuguesa, tanto da
metropole como das colénias. No romance polifonico de Mario Lucio Sousa,
ironicamente intitulado O diabo foi meu padeiro, o escritor cabo-verdiano faz soar
alternadamente a voz dos prisioneiros de todas as épocas, submetidos a uma
mesma brutalidade e oferecendo igual resisténcia. Neste eterno presente do tempo
carcerario, onde passado e futuro parecem ter sido abolidos, € finalmente o
proprio Campo que surge como o verdadeiro protagonista da narrativa. Nosso
intuito € mostrar em que medida a interpretacao da obra de Mario Lucio Sousa
pode transformar a visita ao Campo de concentracao do Tarrafal numa experiéncia
de turismo literario mais auténtica da vida por tras das grades da repressao
salazarista.

Palavras-chave: turismo literario; memoria individual; memoria colectiva;
Campo de Concentracao do Tarrafal, Mario Lucio Sousa.
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Preservacao do Patrimonio Literario e Cultural em
Petropolis/Rj: um Relato Biografico Visitavel no Museu-Casa

Stefan Zweig
Anderson Simoes da Costa
Resumo:

O Turismo Literario em Petropolis/R]J € representado pelo Museu Casa Stefan
Zweig que tem como objetivo homenagear e salvaguardar a memoria da vida e
obra deste escritor, bem como a preservacao do patrimonio literario e cultural na
cidade Imperial. Este lugar literario, no qual se reconhece a presenca de uma
literariedade, atua também como 'lugar de memoria’, convertendo o legado
publico e sua intimidade domeéstica em memoria coletiva. Assim, esta pesquisa
objetiva analisar e compreender como os estudos académicos dedicam-se as
técnicas museologicas e seu potencial narrativo construido pelos objetos
semioforos e como, por meio destes, a exposicao museal pode ser transmutada em
uma textualidade a ser (re)lida como um relato biografico, pelos visitantes, no
Museu Casa Stefan Zweig. Além disso, investiga como o relato biografico
expositivo desenvolve um discurso sobre as relacoes de hospitalidade domeéstica
vivenciadas por esse escritor, especialmente, em seu exilio no Brasil. Nesse
contexto, a escolha dessa problematica se justifica, principalmente, pela relevancia
de Stefan Zweig (1881-1942) para a literatura mundial, pela grandeza de sua obra e,
ainda, e pela relevancia do seu museu-casa para o turismo literario. A metodologia
utilizada nesta pesquisa € a Revisao de Literatura (bibliografica e documental). Ja a
base tedrica € construida por meio de uma perspectiva transdisciplinar como
ambiente propicio para se atravessar diferentes areas do conhecimento,
permitindo a integracao de literatura, conceito geografico de "lugar", museologia
expositiva e hospitalidade domeéstica. Apos coleta de 205 arquivos (artigos,
dissertacoes e teses) relacionados a tematica dessa pesquisa e posterior
refinamento dos resultados, percebe-se que, apesar de existirem muitos estudos
sobre museu, museu-casa € museologia, ha uma caréncia de trabalhos académicos
desses temas no que diz respeito a literariedade expositiva em museu-casa,
entendida como um texto literario tridimensional biografico.

Palavras-chave: Museu-casa; relato biografico; hospitalidade domestica; turismo
literario; Stefan Zweig.
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El bueno, el feo y el malo: un caso unico de turismo de
nostalgia en Burgos (Espana)

Beatriz Gomez Morales
Resumo:

La propuesta presentada se enmarca en varias de las lineas tematicas de la
conferencia, pero especialmente, en la 9. Preservacion del patrimonio literario y
cultural y de la autenticidad.

El objetivo de esta comunicacion es analizar el potencial de las reconstrucciones
del cementerio Sad Hill y el fuerte de prisioneros BetterVille en Burgos (Espana),
dos de los escenarios de rodaje creados expresamente para el rodaje de Il buono, il
brutto, il cattivo (El bueno, el feo y el malo, Sergio Leone, 1966), para mantener el
interées turistico en el territorio. El estudio examina la naturaleza unica de estas dos
localizaciones de rodaje, recuperadas por la asociacion cultural SAD HILL con el
proposito de reivindicar el valor turistico y cultural de los parajes burgaleses
utilizados por Leone, para entender el proceso que llevan a cabo sus visitantes,
desde el visionado de la pelicula hasta la visita efectiva a las localizaciones de
rodaje. Para el analisis se emplea la encuesta sociologica y la entrevista en
profundidad. El guion de ambas técnicas incluyoé siete apartados: datos
sociodemograficos, consumo, implicacion narrativa y personajes, respuesta
(emocional, cognitiva y conductual), motivacion de la visita, experiencia en el
atractivo turistico y satisfaccion y lealtad. Todos los participantes son seguidores
de la asociacion cultural Sad Hill en las redes sociales (Facebook e Instagram). L.os
resultados sugieren que la visita a estas dos localizaciones de rodaje esta vinculada
a la llamativa iconografia del western y la comprension de este género como un
estilo que conecta con la naturaleza pero, sobre todo, con la nostalgia historico-
simulada (Russell, 2008): la mayoria de los participantes indica que busca visitar
un entorno cultural idealizado que no ha experimentado directamente, sino que le
ha sido transmitido a traves de medios indirectos (p. €j., peliculas, libros, cuentos)
(Stern, 1992) y la mirada y las historias de otros, principalmente un padre y/o
abuelo también fan que, en algunos casos, incluso particip6 como extra en el
rodaje de la pelicula.
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Asi pues, la mayoria de los participantes ha visitado estas localizaciones de rodaje
en busca de revisitar un entorno que se ha transmitido a través de historias dentro
de su familia en un entorno cultural intergeneracional, lo que se ha denomina
como “turismo de raices” o “turismo genealogico” (Mensah, 2015; Pelliccia, 2018).

Palavras-chave: turismo de nostalgia; Sad Hill; Espana; western; reconstruccion.
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Eventos Literarios no Destino Turistico Termal: o caso da
Biblioteca Josino Bretas em Caldas Novas (GO/Brasil)

Jean Carlos Vieira Santos,”

Jackson Santana da Silva,”

Jairo Alves Leite?

Resumo:

O objetivo central deste trabalho € analisar preliminarmente a relevancia da
Biblioteca Municipal Professor Josino Bretas em um cenario de turismo termal
pujante, em Caldas Novas. Pois esse lugar de livros que incentiva a cultura local, &
uma forma de dar sentido a cidade turistica goiana, que a partir dos seus eventos
tem se tornado uma maneira coletiva de reunir os intelectuais desse destino,
principalmente residentes. Estar presente nesse espaco € aprofundar-se na
literatura, na poesia, na historia da cidade e construir sentidos para o
conhecimento de grupos da comunidade que se interessam por leituras. Dessa
forma, para a construcao deste manuscrito e a respectiva sustentacao, utilizou-se a
investigacao a partir da tipologia metodologica descritiva, por ser um modelo
metodologico voltado a observacgoes, registros, analises e interpretacoes.
Empregaram-se também a revisao bibliografica acerca da biblioteca publica e do
turismo literario e o trabalho de campo fundamental para a producao escrita e o
levantamento fotografico. Nesse contexto, Brettas (2010), enfatiza que ler e
escrever sobre bibliotecas se torna, além de uma atitude reflexiva, € um manifesto
em favor da preservacao de uma cultura que se define também através do livro.
Sendo assim, este trabalho trara uma analise de abordagem interdisciplinar,
aportando principalmente em leituras a partir de escolas como a geografia,
turismo, literatura e outras areas do conhecimento que compartilham opinides que
se dialogam, mas também apresentam suas contradicoes. Entre os resultados
obtidos, apresenta-se os eventos literarios realizados como encontros de promoc¢ao
das narrativas de autores e inquietacoes literarias das pessoas residentes na
cidade turistica, mostrando que a poesia tem espaco, mesmo que ainda reservada,
se fazendo uma possibilidade de conexéo cultural de moradores e visitantes, uma
perspectiva de construir uma nova imagem para além do turismo termal em
territorios de lazer e entretenimento.
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Patrimonio Habitado: o Espetaculo Som e Luz como
narrativa performativa

Rafaely da Silva Reggiori

Resumo:

Este trabalho baseia-se no Espetaculo Som e Luz (1978), apresentado no Sitio
Historico Sao Miguel Arcanjo, Patrimonio Mundial da UNESCO. Analisa-se o
espetaculo como narrativa performativa, examinando como sua dramaturgia atua
como dispositivo de mediacao entre perspectivas da historia e a experiéncia
turistica, tensionando sua eficacia como recurso de conhecimento histoérico. A
metodologia combina a analise do roteiro a luz de Marchi & Ferreira (2016) e Klein,
(2025) e a observacao participante com turistas em novembro de 2025 no Sitio
Arqueologico de Sao Miguel. A dramaturgia opera como ritual de memoria
compartilhada, fixando uma versdo emocionalmente potente e politicamente
datada da experiéncia missioneira (Klein, 2025). Os relatos de turistas evidenciam
confusao entre ficcdo e historia: "sem saber o que € verdade e o que € poesia”;
citam contradicoes sobre "comunismo jesuita" e demandam clareza sobre "lenda e
realidade na figura de Sepé’’. Diante dessa percepc¢ao, questionam-se as escolhas
representacionais da narrativa estatal: o que, como e por que representa?
Questionamentos relevantes, pois toda ficcdo ancora-se em contexto social
especifico (Ferreira, 2009). Nao se nega sua importancia turistica, mas este
trabalho propoe incluir uma perspectiva educativa, em dialogo com a Historia,
entendida como "ciéncia dos homens no tempo" (Bloch, 1965) e com suas multiplas
representacoes.

Palavras-chave: Museu-casa; relato biografico; hospitalidade doméstica; turismo
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O sagrado no livro “A cabeca do santo”, de Socorro Acioli,
segundo perspectivas de literatura e de cultura

Caroline Foss Lovison

Resumo:

O presente trabalho busca explorar as diferentes visdes de sagrado e a influéncia
dessas perspectivas nos personagens do livro “A cabeca do santo”, de Socorro
Acioli, e na formulacao do contexto em que o enredo se passa. Tal
desenvolvimento ¢ feito a partir de um referencial bibliografico com autores que
discutem literatura e cultura, como Eagleton (2003), Bosi (1996), Candido (2006),
Chaves (2004) e Barthes (2013). A abordagem conceitual faz-se necessaria para
compreender a associacao entre cultura e literatura na formacao de um
inconsciente coletivo que serve como base para as escolhas da autora na
construcao da atmosfera temporal e espacial do livro. A abordagem teodrica
justifica, também, comportamentos, expressoes e caracterizacoes dos personagens
durante a historia. A metodologia, além da revisao bibliografica, baseia-se na
leitura e na interpretacao da obra. Obtém-se, dessa forma, recortes de cenas, falas
e associac¢oes com acontecimentos que fazem referéncia direta ao sagrado / divino
no ideal ocidental. Junto a isso, investigacoes sobre a formacao cultural e simbolica
das pessoas e do lugar sao destacadas. Todos esses componentes firmam o valor
literario da obra por meio de critérios como ficcionalidade, verossimilhanca,
ambiguidade, linguagem e padrao estético. Ademais, a presenca do sagrado €
fortemente perceptivel na conducao do enredo atraves do imaginario coletivo, das
caracteristicas dos personagens e da bagagem cultural implicita que a cidade
carrega.
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Entre Fronteiras e Telas: representacoes do refugio e
conflitos de alteridade na interface entre cinema e turismo
cinematografico

Duda Rocha

Resumo:

O artigo analisa como quatro filmes contemporaneos — Fuocoammare (Rosi, 2016),
Dheepan (Audiard, 2015), Flee (Rasmussen, 2021) e The Swimmers (El Hosaini,
2022) — representam a experiéncia de pessoas em situacao de refugio e quais
possibilidades abrem para um turismo cinematografico critico, voltado nao apenas
a inducao de fluxos, mas a memoria, sensibilizacao e educacdo. A pesquisa
articula revisao de literatura sobre turismo cinematografico, estudos de migracoes
forcadas e dados recentes do ACNUR com analise filmica comparativa, de
orientacao qualitativa e interpretativa, focalizando narrativas, enquadramentos
espaciais, regimes de visibilidade e formas de hospitalidade/hostilidade nos
territorios retratados. Os resultados evidenciam recorréncias tematicas -
travessias arriscadas, burocracias excludentes, fronteiras racializadas e
protagonismo feminino — e indicam que as obras produzem imagens potentes de
destinos como Lampedusa, periferias europeias e rotas mediterraneas, mas ainda
pouco apropriadas por politicas de turismo e cultura. Identificam-se, por outro
lado, riscos de estetizacao da dor e de refor¢co de estereotipos quando essas
imagens sao apropriadas apenas como “cenario exotico”. Conclui-se que o turismo
cinematografico em contextos de refugio demanda mediacoes éticas, participacao
das comunidades de acolhimento e dos proprios refugiados, bem como
dispositivos curatoriais (roteiros, mostras, centros de memoria) que enquadrem 0s
filmes como experiéncias pedagogicas de hospitalidade e direitos humanos. O
estudo contribui para aproximar os campos do turismo cinematografico e dos
Refugee Studies, oferecendo um referencial analitico para que gestores publicos,
film commissions e organizacoes da sociedade civil desenhem produtos e politicas
que articulem economia criativa, desenvolvimento territorial e responsabilidade
humanitaria.

Palavras-chave: turismo cinematografico; migracoes forcadas; representacoes
cinematograficas; hospitalidade e direitos humanos.
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No pulsar da Batucada: as toadas dos Bumbas no Festival
Folclorico de Parintins como pontes narrativas e literarias
na Amazonia

Anny Gabrielly Peixoto de Oliveira
Resumo:

As toadas dos bumbas no Festival Folclorico de Parintins sao musicas com letras
que contam historias, falam da Amazonia e animam o festival, articulando palavra,
ritmo e performance, configurando-se como narrativas culturais que aproximam a
musica e a literatura. Conforme Oliveira (2006), a canc¢ao possui forca poética
propria, na qual a letra e a musicalidade constroem sentidos estéticos e literarios.
No contexto amazoOnico, as toadas expressam identidades, memoria e mitos,
funcionando como linguagem dialogica e narrativa, como analisa Ribeiro (2025),
constituindo expressoes literarias que potencializam o turismo cultural e de
eventos. Diante disso, tem-se o objetivo geral: analisar como as toadas dos bumbas
de Parintins configuram-se como narrativas culturais e literarias, capazes de
valorizar identidades ribeirinhas e indigenas e de potencializar o turismo de
eventos na Amazonia. Para isso, tem-se os objetivos especificos: contextualizar o
turismo literario em uma perspectiva ampliada, considerando narrativas orais,
musicais e performaticas como expressoes literarias; investigar o papel das toadas
dos bumbas de Parintins na preservacao, no fortalecimento e na difusao de
historias, memorias e identidades de comunidades ribeirinhas e indigenas; e
analisar a relacao entre as toadas e o turismo de eventos como espaco de mediacao
cultural e atracao turistica. O estudo € de carater qualitativo, utilizando-se de duas
estratégias metodologicas propostas por Baptista (in Baptista, Eme, 2023): a
Cartografia dos Saberes e as Matrizes Rizomaticas. Essa abordagem junta
estratégias processuais e plurimetodologicas, considerando a complexidade dos
fendOmenos em estudo. Dessa forma, espera-se evidenciar como as toadas,
enquanto narrativas literarias estético-culturais, reforcam identidades e mediam
simbolicamente o Festival de Parintins, atuando como memoria, pertencimento e
difusao cultural, elementos essenciais para compreender o turismo amazonico de
forma sensivel e comunitaria

Palavras-chave: Toadas; narrativas literarias-culturais; identidades amazonicas;
Festivial Folclorico de Parintins; turismo de eventos.
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Sabores em cena: a alimentacao como porta de entrada para
o turismo cinematografico

Bruna Perini Novaes

Resumo:

A alimentacao, como pratica cultural e sensorial, constitui-se elemento expressivo
nas narrativas cinematograficas, operando como representacao, evocacao e
construcao simbolica. Este estudo, de carater ensaistico, analisa, a partir de cenas
filmicas gastronémicas, a interseccao da alimentacao com o cinema, tendo como
objeto de estudo a animacao “Ratatouille” (2007) que apresenta a historia de
Remy, um rato que sonha em se tornar um renomado chef de cozinha. Estudos
classicos de Riley, Baker e Van Doren (1992) e Busby e Klug (2001) evidenciam que
determinadas cenas filmadas, especialmente as que mobilizam experiéncias
sensoriais marcantes, podem induzir deslocamentos ao despertar no espectador o
desejo de vivenciar, no mundo real, aquilo que foi visto na tela. A animacao,
quando analisada a luz de referencial teorico, entre outros Montanari (2009) e
Barthes, (2001) apresenta potencial para, ao reconstruir a atmosfera parisiense por
meio de experiéncias gastrondomicas, evocar e estimular o desejo turistico de
conhecer Paris. Os “sabores em cena” constituem uma via sensorial relevante para
o turismo cinematografico, reforcando a capacidade do cinema de transformar
alimentos, paisagens e ambientes gastrondmicos em experiéncias desejadas pelo
publico.
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Monsanto e Diamantina como Destinos Turisticos nos anos
1930-40

Luis Antonio Contatori Romano

Resumo:

Objetiva-se analisar dois artigos sobre tradi¢des rurais, publicados em revistas
turisticas do Secretariado de Propaganda Nacional e do Departamento de
Imprensa e Propaganda, do Estado Novo portugués (1933-1974) e brasileiro (1937~
1945). “Paisagem de Monsanto e das suas almas”, escrito por Adolfo Simoes
Muller, saiu na Panorama: revista portuguesa de arte e turismo (1941), e divulga o
concurso do SPN, de 1938, “A aldeia mais portuguesa de Portugal”, tematizado em
filme de Leitao de Barros. “As tropas de Minas Gerais”, do folclorista Basilio de
Magalhaes, publicado na revista Travel in Brazil (1942), trata do encontro de
tropeiros no mercado de Diamantina, ilustrado com fotografias de Erich Hess, que
viajou aquela regiao em missao do Servigco do Patriménio Historico e Artistico
Nacional. Intenta-se compreendé-los a partir de concepcoes de identidades
nacionais. No caso portugués, o presente seria uma extensao do passado,
tomando-se o que estaria fadado a ser lugar de memoria em lugar antropologico
(Augé, 1994). Para Cadavez (2013), o regime tornava Monsanto museu vivo da
ruralidade portuguesa, fixava o espontaneo e encenava o passado, num processo
de montagem. Victorino (2018) detecta nas fotografias da Panorama, a presenca de
figurantes em cenas filmadas por Leitao de Barros, simulando expressoes
espontaneas. No caso brasileiro, o presente se vinculava a um projeto de
modernizacao. O lugar antropologico era, precocemente, concebido como lugar de
memoria numa politica de duas faces: costumes tradicionais eram considerados
em vias de superacao, mas se tornavam objeto de registro, pois estariam na origem
da brasilidade. Ambos os artigos acrescentam valores de interesse turistico a
Monsanto e Diamantina, cujos efeitos se prolongam na atualidade. Monsanto
permanece isolada na paisagem rochosa e sustenta o Galo de Prata na torre de sua
igreja, prémio recebido por ser “a aldeia mais portuguesa de Portugal”. Diamantina
preserva seu mercado e cria o museu dos tropeiros.
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Palavras-chave: turismo; revista Panorama; revista Travel in Brazil; aldeia
portuguesa; tropeiros.
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Entre acolhimento e recusa: hospitalidade, desejo e as
comunidades locais no cinema brasileiro

1

Rodrigo Cabral Oliveira
Sénia Regina Bastos

Resumo:

Esta investigacao apresenta um ensaio teorico que busca compreender como a
hospitalidade e o desejo de alteridade se tornam chaves interpretativas para ler as
visualidades sonoras que representam as comunidades locais no cinema brasileiro.
A proposta adota uma revisao narrativa da literatura sobre hospitalidade, desejo,
alteridade, recepcao audiovisual e imaginario territorial, para refletir sobre como
certas obras constroem movimentos de acolhimento, exclusao, aproximacao e
distanciamento, revelando modos de relacdo com o Outro que ultrapassam a
dimensao estética. Interessa compreender como o outro € recebido, recusado ou
deslocado nessas visualidades sonoras e de que modo essas narrativas atravessam
percepcoes de pertencimento, reconhecimento e vinculo com o territorio. A
metodologia centra-se nessa revisao narrativa da literatura para identificar, a
partir de um olhar conceitual, como esses gestos simbolicos emergem nas
narrativas audiovisuais. A articulacao entre hospitalidade, hostilidade e desejo
oferece uma lente sensivel e ética para compreender o papel do cinema na
construcao de imaginarios sobre os territorios e sobre aqueles que os habitam. A
aproximacao entre audiovisual, experiéncia e modos de acolher ou recusar o outro
amplia o debate sobre cinema, turismo e comunidade e indica caminhos para
pesquisas futuras voltadas ao dialogo entre imagens, relacoes e a poténcia de
encontro que elas convocam.

Palavras-chave: hospitalidade; desejo; cinema brasileiro; territorialidades;
comunidades locais.
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Imagenes que movilizan: cine de animacion, comunidades
locales y peregrinajes mediaticos

Ilia Alvarado Sizzo

Resumo:

Santa Fe de la Laguna es una comunidad indigena purépecha situada en el estado
de Michoacan, México, que fue asociada mediaticamente con la pelicula animada
Coco (Disney-Pixar, 2017). Aunque el filme se desarrolla en un pueblo ficticio, la
circulacion de narrativas mediaticas identifico a una habitante local, Maria-Salud
Ramirez, como la supuesta inspiracion del personaje “Mama-Coco”, convirtiendo a
la persona y a la comunidad en referentes simbolicos del universo
cinematografico. Desde un enfoque cualitativo, el estudio se apoya en observacion
participante, entrevistas estructuradas a visitantes y analisis de narrativas
mediaticas difundidas en prensa y redes sociales. Los resultados muestran que la
representacion cinematografica desencadena un proceso de peregrinaje mediatico
que no se centra exclusivamente en escenarios filmicos, sino en la figura de una
persona real, cuya identidad es resignificada a partir de un personaje animado. Ese
fenomeno transforma una vivienda privada en un espacio de visita ritualizada y
situa a la comunidad dentro de una geografia simbolica construida por el cine y los
medios. El analisis muestra que el cine opera como un dispositivo de mediacion
cultural capaz de producir imaginarios de autenticidad, etnicidad y tradicion, los
cuales influyen tanto en las motivaciones de los visitantes como en las dinamicas
sociales locales. El caso revela tensiones significativas entre visibilidad,
apropiacion simbolica y explotacion cultural, particularmente en contextos
indigenas atravesados por desigualdades estructurales. La propuesta debate sobre
la representacion cinematografica de las comunidades locales al mostrar como las
imagenes filmicas, al circular globalmente, reconfiguran identidades, practicas y
relaciones sociales en los territorios representados. Se subraya la necesidad de
abordar criticamente los efectos sociales y éticos de estas representaciones en la
vida vida cotidiana y en la autopercepcion de las comunidades.

! Doctorado en Geografia

Instituto de Geografia- Universidad Nacional Auténoma de México
E-mail: ialvarado@geografia.unam.mx

97



Palavras-chave: peregrinacion mediatica; Dia de Muertos; turismo inducido por
el cine; turismo inducido por dibujos animados; narrativas mediaticas.

Referéncias:

APPADURALI, Arjun. Modernidade em perspectiva global. Rio de Janeiro: Vozes,
1996.

DERRIDA, Jacques; DUFOURMANTELLE, Anne. Da hospitalidade. Sao Paulo:
Escuta, 2003.

LAPLANCHE, Jean. Novos fundamentos para a psicanalise. Sao Paulo: Martins
Fontes, 1992.

SANTOS, Milton. A natureza do espaco: técnica e tempo, razao € emog¢ao. Sao
Paulo: Hucitec, 1996.

XAVIER, Ismail. O discurso cinematografico: a opacidade e a transparéncia. 2. ed.
Sao Paulo: Paz e Terra, 2005.

98



Saneamento basico como roteiro tematico no cinema: uma
reflexao para os destinos turisticos

Suzana Maria De Conto’
Helena Wartha Bolzon?

Resumo:

Os destinos turisticos necessitam assegurar infraestrutura de saneamento basico
(abastecimento de agua; esgotamento sanitario; limpeza e manejo de residuos
solidos, bem como drenagem e manejo de aguas pluviais urbanas), para garantir
condi¢oes de saude publica para a populacao local e os visitantes. Nesse contexto,
o0 cinema assume papel estratégico, como instrumento de critica social, como
ocorre no filme “Saneamento basico: o filme”, dirigido por Jorge Furtado (2007). A
obra expoe a negligéncia historica do Poder Publico frente a servigcos essenciais,
aproximando a narrativa ficcional da realidade estrutural de municipios
brasileiros. O estudo busca analisar indicadores de esgotamento sanitario e sua
representacao cinematografica, na sensibilizacao das pessoas. A pesquisa, de
carater exploratorio-descritivo, busca esses indicadores no Sistema Nacional de
Informac¢oes em Saneamento Basico (Brasil, 2024). No Brasil, 62,3% da populacao
¢ atendida por rede coletora de esgoto, o que evidencia déficit estrutural
reconhecido, desde 2007, quando somente 42°% da populacao era servida com
coleta de esgoto, e apenas 32,5°% do coletado era tratado. Estes dados, se
comparados com os atuais (ano de referéncia 2024), evidenciam, no Brasil,
desigualdades regionais no acesso a rede coletora de esgoto: Sudeste (81,94%%);
Centro-Oeste (68,31%); Sul (57,72%); Nordeste (35,90%) e Norte (24,65%). Neste
panorama, o Municipio de Bento Goncalves — RS - local das filmagens -, exibe
indices reduzidos de esgotamento sanitario. Esse descompasso revela uma
contradicao: o territorio que serviu de palco para a denuncia cinematografica do
saneamento basico permanece, na pratica, marcado pela mesma precariedade
estrutural que a obra ironiza. Que essas reflexdoes possam potencializar o turismo
cinematografico como vetor de promoc¢ao de destinos turisticos e de sensibilizacao
da populacao local e visitantes sobre os impactos decorrentes da auséncia de
infraestrutura de saneamento basico.
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Topografias da solidao: a representacao da cidade de Santa
Vitoria do Palmar narrada por Guilherme Azambuja Castro

Cleusa Janete Silva Garcia*
Tiago Lopes da Silva®
Marlise Buchweitz?

Resumo:

Integramos o projeto de extensao “Pequeno espaco de géneros discursivos sobre a
paisagem cultural de Santa Vitoria do Palmar”, realizado na FURG Campus Santa
Vitoria do Palmar, que tem como objetivo fazer o levantamento dos autores que
escrevem sobre Santa Vitoria e analisar a narrativa de cidade e sua representacao
na literatura. Assim, a partir de um mapeamento da literatura sobre Santa Vitoria
do Palmar e das possibilidades de pensar a narrativa imagética promovida pelo
texto escrito, refletimos, pela obra Topografias da solidao, de Guilherme Azambuja
Castro, que caracteristicas de cidade e de paisagem cultural a literatura promove, o
que contribui para a construcao de um imaginario sobre o espaco fisico. Nossa
pesquisa se ampara em discussoes sobre a cidade, a partir de autores como Willi
Bolle, KRevin Lynch, por exemplo, sobre literatura e turismo com base nas
pesquisadoras Lisandra Quintanilha e Anabela Sardo e Maria Simoes, e sobre
imaginario turistico, na perspectiva de Maria Gravari-Barbas e Nelson Graburn.
Apresentamos um olhar para a construcao narrativa de cidade feita por Guilherme
Castro (2022), a qual permite outros discursos sobre uma mesma paisagem
cultural.
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Paisagens literarias e representacoes
filmicas como catalisadores de
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Famous Film Set s Sense of Place Among Locals: the Caseof
Muhu Island in Estonia

Marit Piirman

Resumo:

Films can raise awareness and attractiveness of tourism destinations but they have
also a power to shape how places are seen. There are several humorous cult films
in Estonia but the filming locations have not been used for their full potential in
place-making. This paper focuses on Sense of the place theory and how it could
explain why those locations of beloved humorous films have not become popular
places to visit among tourists and why locals do not commodify the opportunities
given by the storylines. The specific focus of the paper is: How do locals sense the
place of famous film sets?

A qualitative research approach, using semi-structured interviews, was selected to
capture rich, in-depth knowledge. Based on the data collected from 24 local
residents living near film sets the results show that all of ten Sense of the place
indicators (Gokce & Chen, 2018) appear in current case, also being closely related
to the reasons why locals do not wish to commodify their home, even if the films
give them plenty of opportunities. Locals are proud that they live in Muhu, proud
of their celebrities, and also happy that their home was selected for a movie, yet
home is considered special. The main reason why those filming locations of
Estonian old cult films are not active spots for visitors to see, lays in the nature of
native locals, who prefer safety and privacy over economic income.

Palavras-chave: film tourism, destination management, sense of place.
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A paisagem como patrimonio cultural: representacoes
filmicas das tradicoes

Julia Carneiro Silva

Resumo:

Na perspectiva de Costa e Gastal (2010) a paisagem cultural € compreendida como
o resultado da interacao entre uma sociedade humana e o meio natural, nela os
elementos oriundos de ambos 0os mundos se mesclam e formam uma nova forma
de expressao. Dessa forma, esse conceito vai além do espaco fisico e revela-se
como reflexo das manifestacoes culturais de um determinado grupo e do lugar que
se situam. Ao representar a paisagem e utiliza-la como plano de fundo de uma
narrativa, a obra cinematografica resgata nao s6 o espaco fisico, mas o patrimonio
cultural do territorio e as tradicoes locais. Contudo, conforme Costa (2010), o
cinema adota um lugar significativo na criacao, bem como ressignificacao, das
tradicoes e do espaco simbolico no imaginario social, ja que, desde sua
populariza¢cao, se consolidou, segundo Nunes e Souza (2025), como uma
expressao artistica de grande alcance, capaz de perpetuar ideias de maneira
natural, a partir da comocao do publico. Nesse sentido, o presente artigo,
conduzido através de uma metodologia basica, qualitativa, de carater descritivo,
objetiva analisar os meétodos sob o0s quais as narrativas cinematograficas
constroem representacoes acerca das tradicoes e cultura popular, bem como quais
aspectos se mantéem fidedignos a realidade material. Conclui-se que, além de
assumir um papel fundamental na exposicdo e aproximacao de diferentes
realidades sociais e culturais de diversos territorios identitarios, o cinema também
funciona como ferramenta legitimadora e reprodutora de noc¢oes vitais para
perpetuacao de estereotipos e preconceitos.
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O Tesouro de Umberto Eco

Rosana Peccini

Resumo:

O Tesouro de Umberto Eco Objetiva-se analisar a passagem das trufas em O Nome
da Rosa, de Umberto Eco, destacando-a como um elemento catalisador para o
turismo literario e cultural na Italia. Transforma um costume gastronémico numa
metafora rica, criando uma ponte sensorial entre o leitor e a geografia italiana.O
Tesouro de Umberto Eco. Para além da sua complexa trama, O Nome da Rosa
oferece passagens de valor etnografico. A cena em que Adso de Melk busca trufas
com o irmao Severino € um exemplo de descricao qualitativa imersiva. Eco nao
descreve um mero costume; ele detalha a cor, o aroma e a textura das trufas — das
negras de Norcia as mais claras das terras beneditinas. A narrativa qualifica a
pratica pela sua dificuldade, pela necessidade do faro apurado dos porcos e pela
urgéncia em salvar o "tesouro" de ser devorado, funcionando como um registro
cultural sensorial. O salto qualitativo ocorre quando a narrativa ressignifica esta
pratica. A imagem dos "cavaleiros que seguem seus porcos como se fossem sabujos
nobilissimos" eleva o comum ao extraordinario. Esta visdo, mais tarde confunde
um senhor na Alemanha e Adso, € a chave da interpretacao. A cena deixa de ser
sobre "nobres pastoreando porcos" e revela-se uma metafora visual para a busca
por um tesouro escondido — a trufa, um icone gastronémico. Conclui-se que Eco
utiliza a busca pelas trufas como uma metafora literaria que convida o leitor a
tornar-se um "turista literario". O autor nao descreve um produto constroi uma
paisagem cultural carregada de significado. Esta analise qualifica o trecho como
um potencial roteiro, onde o leitor € instigado a seguir os passos de Adso e a
buscar, na Italia contemporanea, o mesmo "tesouro” que une a riqueza da literatura
a heranca cultural e gastrondmica da regiao.

Palavras-chave: turismo literario; Umberto Eco; cultura italiana.
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Trincheira da imigracao: o protagonismo do Malecon de
Habana como eixo tematico

Thiele Aparecida Nascimento Piotto

Resumo:

O Malecon de Havana € um paredao que percorre 8km da capital cubana.
Operador de memoria e identidade, este muro lanca luz a questdo do exilio e da
imigracao a seus visitantes. Sentando-se de frente ou de costas ao mar, mira-se a
realidade de quem permanece e também de quem se aventura a cruzar o mar
caribenho em condicoes muitas vezes dramaticas, por razoes que tocam a
estrutura social e politica do pais. Essa tematica € recorrente entre artistas,
intelectuais, escritores e cidadaos cubanos. Estar rodeado de agua por todos os
lados, em um territorio de cerca de 50km entre costas norte e sul da a qualquer
cubano, como pontua Leonardo Padura, uma experiéncia espiritual da
insularidade. A relacdao do homem com seu contexto € permeada intimamente por
essa experiéncia de viver (ou deixar de viver) na ilha, pertencer (ou deixar de
pertencer) a ela. Nesse sentido, a opcao de sentar-se no Malecon pode levar a
questoes maiores, de pertenca cultural, nostalgia, censura, precariedade, entre
outros aspectos que se interpoem a condi¢oes politicas. Esta pesquisa tem como
objetivo analisar o Malecon como paisagem literaria, investigando como sua
representacao contribui para compreender experiéncias de pertenca, exilio e
mobilidade, bem como para reconhecer o potencial do espaco na economia
criativa e no turismo cultural. Como referencial, mobilizam-se estudos sobre
insularidade caribenha, literatura cubana poés-revolucionaria e teorias do espaco
urbano como dispositivo cultural. Apoiamo-nos na analise literaria comparada,
estudo de imaginarios territoriais e abordagem qualitativa baseada na leitura
critica de narrativas que situam o Malecon como eixo significativo de afeto e
desalento, trincheira do exilio, que acentua contrastes fisicos e simbolicos entre
solido e liquido; terra e mar; dentro e fora; despedida e reencontro. E, portanto,
cenario e protagonista que indica uma forma - cubana - de viver e entender a
realidade.
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Autopesquisa, afetivacoes e  turismo  literario e
cinematografico: Verona como destino turistico afetivo

Simone Maria Sandi*

Resumo:

Este trabalho discute as afetivacoes produzidas nos destinos turisticos a partir de
narrativas literarias e cinematograficas, tomando como estudo de caso a cidade de
Verona, na Italia, a partir da historia de Romeu e Julieta. A pesquisa insere-se no
campo do turismo cinematografico e literario e dialoga com a nocao de
autopesquisa, compreendida como um processo reflexivo em que o sujeito-turista
se envolve afetivamente com o destino, ressignificando experiéncias pessoais e
coletivas em prol de uma cultura de paz. A narrativa de Romeu e Julieta,
originalmente literaria e amplamente difundida por adaptac¢oes cinematograficas,
construiu ao longo do tempo um cenario simbolico que ultrapassa a ficcdo e se
materializa no territério urbano de Verona, influenciando praticas turisticas,
roteiros tematicos e a aproximacao com a cultura local. Elementos como a Casa de
Julieta e os percursos associados a obra exemplificam como essas narrativas
atuam como catalisadoras de identificacao territorial e pertencimento, tanto para
moradores quanto para turistas. O texto apresenta um relato parcial de
investigacao em nivel de Doutorado, de abordagem qualitativa e transdisciplinar,
fundamentada na Cartografia dos Saberes (Baptista & Eme, 2023), que articula
cinco trilhas investigativas: Entrelacos-nos da Pesquisa; Saberes Pessoais; Trama
Teorico-Conceitual-Bibliografica; Usina de Producao e Dimensao Intuitiva. No
estudo, articulam-se a analise narrativa e simbolica das representacoes literarias e
filmicas a observacao das praticas turisticas. Argumenta-se que essas
representacoes promovem afetivacoes que favorecem encontros interculturais e
reflexoes sobre amor, conflito e reconciliacao, contribuindo para a autopesquisa
relacionada a empatia e a paz interior. Ao mobilizar narrativas amplamente
reconhecidas, a literatura e o cinema, além de potencializar o desenvolvimento
turistico, reforcam o papel dos cenarios narrativos como mediadores entre
territorio, memoria e cultura de paz.

Palavras-chave: turismo cinematografico; turismo literario; afetivacoes;
autopesquisa; cultura de paz.
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“Duna”, a construcao do imaginario turistico e a
transformacao de paisagens ficcionais em desejos de viagem

Ronaldo Leites Diaz*

Luciane Todeschini Ferreira *

Resumo:

Parte-se do pressuposto de que adaptacoes cinematograficas reavivam o interesse
de aficionados em buscar destinos, paisagens e experiéncias estéticas que
aproximam a ficcao de vivéncias reais. Este estudo busca relacionar elementos
narrativos (em especial visuais) das adaptacoes cinematograficas a cenarios
distintos dos de filmagem, mas que podem manter dialogo com a obra filmica.
Metodologicamente, a partir de construtos teoricos sobre turismo cinematografico
Busby (2001) e sobre representacao Barthes (1989), relaciona-se as paisagens
filmicas das adaptacoes cinematograficas de Duna dirigidas por Denis Villeneuve
(2021; 2024) e inspiradas na obra homonima de Frank Herbert (1965), a outros
cenarios que podem evocar os de filmagem - em especial a paisagem dos lencois
maranhenses (CE) e da praia de Siriu (SC), que ja foram apontados como lugares
que podem servir de visitacao para os aficionados por Duna. Conforme discute
Barthes (1989), as imagens atuam como signos que produzem significados
culturais para além da materialidade. Os resultados preliminares sugerem
aproximacoes possiveis entre essas diferentes paisagens, ja que, no simbolismo, os
elementos presentes tanto nos lugares de filmagem, como nos demais de
representacao, permitem producoes de sentidos, como: a areia dos lugares
representando a transformacdo e travessia; o vazio desértico representando
provacao e a grandiosidade das dunas como forca do destino. Assim, paisagens
que nao as de filmagem podem evocar as dos filmes, podendo ser reinterpretados
como extensoes possiveis de Arrakis quando apresentam aproximacoes estéticas e
simbolicas.

Palavras-chave: turismo cinematografico; imaginario turistico; paisagem
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Close up em Fortaleza-CE: estudo sobre imagem e
imaginario turistico por meio de producao cinematografica

Pedro Lucas Filgueira Pereira*
Michel Jairo Vieira da Silva®
Marcelo da Silva Taveira?®

Resumo:

A atividade do turismo € potencializada por diferentes meios de divulgacao,
garantindo sua visibilidade e promocao. As obras cinematograficas, como
exemplo, utilizam cenarios reais ou ficticios para compor seus enredos. As
imagens projetadas de um destino turistico em um filme podem estimular
imaginarios turisticos nos espectadores e fomentar ou inibir a atividade turistica.
Objetiva-se, entao, interpretar a producao do imaginario turistico de Fortaleza - CE
a partir de dez filmes nacionais encenados no destino, entre 2011-2022. A
discussao teodrica fundamentou-se na relacao entre imagem e imaginario e seus
desdobramentos na atividade turistica, compreendendo a primeira como
representacao simbolica e o segundo como construc¢ao coletiva de sentidos (Gastal,
2005). O imaginario turistico € o conjunto de percepcoes e expectativas formadas
pelos turistas a partir do que ¢ exibido, também, nos audiovisuais (Gravari-Barbas;
Graburn, 2012). O estudo dialoga com o turismo cinematografico (Beeton, 2006),
ocorrendo em cenarios reais ou criados para a obra. A metodologia apresenta
abordagem qualitativa, de carater exploratorio-descritivo, tendo analise filmica
guiada pela Analise de Conteudo (Bardin, 2016) sobre o quadro Atributos de
Imagem dos Destinos Turisticos (Santana, 2009), culminando em uma imagem
sintese que reune icones do imaginario turistico da cidade. Os achados revelaram
uma urbe moderna e turistica, marcada pelo sol, praias e dentre outros elementos
indicadores de um grande destino turistico. Contudo, evidenciou-se contrastes
socioespaciais marcados pela precariedade, desigualdade, prostituicao, pobreza e
corrupcao. Conclui-se que os filmes analisados produzem imaginarios turisticos
importantes sobre Fortaleza, com imagens promotoras que ora convida, ora afasta
o espectador-turista do destino. Sendo assim, o estudo contribui para a ampliacao
do debate sobre o turismo e o audiovisual, compreendendo o cinema como agente
da formulacdo da imagem/imaginario turistico.
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O Imaginario Turistico do Sertao Nordestino: Uma analise
das telenovelas Mar do Sertao (2022) e No Rancho Fundo

(2024)

Mpyllene Medeiros de Oliveira’
Michel Jairo Vieira da Silva?

Resumo:

OBJETIVOS: Apresentar o imaginario turistico do Sertao Nordestino a partir das
telenovelas Mar do Sertao (2022) e No Rancho Fundo (2024). Contextualizar
historicamente o turismo no sertao e as obras analisadas, identificar elementos de
experiéncia turistica presentes nas narrativas e elaborar uma imagem-sintese com
icones recorrentes nessas representacoes. METODOLOGIA: Pesquisa qualitativa,
de carater exploratorio-descritivo. Foram realizadas pesquisa bibliografica e
documental, seguida de analise de conteudo filmico baseada no quadro de Santana
(2009), utilizando quatro unidades de contexto e sete unidades de registro
relacionadas a experiéncia turistica (hospedagem, transporte, oferta alimentar,
paisagem, forma de vida local, qualidade de vida e variaveis afetivas).
Desenvolveu-se também um experimento exploratorio com 16 respondentes,
utilizando imagens referentes as unidades de registro para observar percepc¢oes
associadas ao sertdo. RESULTADOS: As analises indicam que ambas as telenovelas
reforcam representacoes ambivalentes do sertdo. De um lado, ele aparece como
espaco arido, pobre, com infraestrutura precaria,praticas tradicionais e
desigualdade; de outro, como territorio culturalmente rico, afetivo,hospitaleiro e
marcado por paisagens singulares. O experimento confirmou que solosrachados,
seca, transporte rudimentar e precariedade permanecem como
estereotiposassociados ao sertdo, ja festas, culinaria e religiosidade foram
reconhecidas como aspectos positivos. A imagem-sintese elaborada reuniu esses
contrastes. CONCLUSOES: As telenovelas analisadas contribuem para a
construcao e difusdo do imaginario turistico do sertao, reforcando tanto estigmas
historicos quanto elementos valorizados da cultura local. Embora sem finalidade
turistica explicita, suas representacoes influenciam a percepcao sobre a regiao,
podendo estimular o interesse ou reforcar visoes reducionistas. Conclui-se que o
sertao € projetado como territorio de contrastes.
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Entre mundos animados e territorios reais: Your Name € o
turismo cinematografico na economia criativa japonesa

Igor Arnaldo Soares de Alencar

Resumo:

Este trabalho tem como objetivo analisar como o anime Your Name (Kimi no Na
wa, 2016), dirigido por Makoto Shinkai, atua como catalisador do turismo
cinematografico ao transformar paisagens reais em territérios simbolicos de forte
identificacao regional. A pesquisa parte do pressuposto de que producoes
audiovisuais, incluindo a animacao, possuem elevado potencial de mobilizacao
turistica ao construir narrativas emocionalmente envolventes ancoradas em
espacos geograficos concretos, conforme discutido nos estudos sobre turismo
induzido por filmes e midias audiovisuais (Beeton, 2016; Reijnders, 2011). O
referencial tedérico também dialoga com abordagens sobre economia criativa e o
olhar turistico, que compreendem a midia como agente estruturante de
imaginarios territoriais, experiéncias culturais e dinamicas de desenvolvimento
local (UNESCO, 2013; Urry & Larsen, 2011). Metodologicamente, adota-se uma
abordagem qualitativa de carater exploratorio, baseada em analise filmica do
anime, revisao bibliografica especializada e levantamento de dados secundarios
sobre fluxos turisticos e iniciativas locais associadas aos cenarios retratados na
obra, como as cidades de Toquio e Hida, além de localidades que inspiraram o
espaco ficcional de Itomori. Os resultados indicam que Your Name contribuiu para
o0 aumento do interesse turistico por esses territorios, estimulando visitas, rotas
tematicas e acoes de valorizacao cultural, alem de fortalecer o sentimento de
pertencimento e identidade regional entre moradores e visitantes. Conclui-se que
animes contemporaneos podem ser compreendidos como dispositivos relevantes
do turismo cinematografico, ampliando o conceito tradicional ao reconhecer a
animacao como linguagem legitima na promocao territorial, na economia criativa e
na construcao de experiéncias turisticas baseadas na emoc¢ao, na memoria e na
narrativa (Shinkai, 2016).

Palavras-chave: Turismo cinematografico; Anime; Paisagens filmicas; Identidade
regional; Economia criativa.
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Tematica 15:

O papel dos autores literarios, dos
cineastas e das comunidades locais na
formacao das experiéncias turisticas



“O Quatrilho” como mediador de experiéncias turisticas:
literatura, cinema e identidade no Vale dos Vinhedos

Cristina Lo[f Knapp*
Samira Dall'’Agnol?

Resumo:

A presente comunicac¢ao propoe-se a analisar o impacto cultural e turistico da obra
O Quatrilho (livro, José Clemente Pozenato, 1985) e de sua adaptacao
cinematografica (O CQuatrilho, filme de Fabio Barreto, 1995) sobre o
desenvolvimento turistico do Vale dos Vinhedos, na Serra Gaucha - RS - Brasil. Por
meio de uma abordagem interdisciplinar, combinando estudos literarios, analise
cinematografica e reflexdbes no campo do turismo cultural, o trabalho investiga
como as narrativas literaria e audiovisual constroem um imaginario simbolico da
imigracao italiana, reforcando a identidade local e ampliando a visibilidade da
regiao, tanto na década de 1990 quanto no contexto atual, marcado pelas
comemoracoes dos 150 anos da imigracao italiana na Serra Gaucha. O aporte
teorico dialoga especialmente com Beeton (2016), cuja discussao sobre o film-
induced tourism ilumina a forma como produtos audiovisuais geram fluxos
turisticos e produzem sentidos culturais sobre territorios. Da mesma forma,
mobilizam-se as contribui¢coes de Sophea Tieng (2010) acerca do turismo cultural
como pratica de mediacao identitaria, permitindo compreender como narrativas
literarias e cinematograficas moldam leituras do espaco. Soma-se a isso a
abordagem de Silvia Quinteiro e Rita Baleiro (2017) sobre turismo literario, que
destacam a capacidade das obras ficcionais de se tornarem ancoras simbolicas
para a experiéncia turistica. Do ponto de vista metodologico, trata-se de um estudo
teorico-bibliografico, sustentado pela analise textual do romance aproximando-o
ao filme. Assim, busca-se compreender como as obras literaria e cinematografica
em analise atuam conjuntamente na mediacao de experiéncias turisticas na regiao
de colonizacao italiana no Rio Grande do Sul.
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Barreto.
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Construindo a "emocao turistica" do Rio de Janeiro: trés
livros da década de 1930

Celso Corréa Pinto de Castro

Resumo:

A construcao histoérica da imagem turistica da cidade do Rio de Janeiro € analisada
por meio de trés livros: "Imagem do Rio de Janeiro", de Osvaldo Orico (1935), "Rio",
de Hugh S. Gibson (1937) e "Un turista en el Brasil', de José Casais (1940). Sao
autores de diferentes nacionalidades — brasileiro, norte-americano e espanhol,
respectivamente — e que escreveram em diferentes idiomas. Seus estilos e objetivos
também eram diversos. O livro de Orico € ficcao escrita para concorrer a um
prémio; o de Gibson busca compartilhar com o viajante estrangeiro sua
experiéncia de viver na cidade; e o de Casais pretende oferecer um guia de viagens
ilustrado. O que os une € o fato de terem escrito na mesma época e de tratar do
turismo no Rio de Janeiro. Examinando os trés livros conjuntamente, poderemos
perceber quais narrativas e imagens principais eram acionadas e qual a natureza
turistica que buscavam oferecer aos leitores. Nas palavras de Casais, qual a
“emocao turistica” que antecipavam ao visitante. Ha varios pontos em comum
entre os trés autores que configuram uma mesma “emocao turistica”. Eles
descrevem, acima de tudo, uma cidade que € misto de natureza — que deslumbra e
que se percebe logo a primeira vista — e de civilizacao - que SO aos poucos se
revela; de beleza natural e de beleza criada; de Deus e do homem. Se a natureza € o
que atrai inicialmente o turista, € preciso ir além do impacto que lhe causa desde a
primeira visao que se tem da cidade e perceber que ela também tem uma dimensao
humana notavel. O Rio, surpreendentemente, revela-se ao visitante uma urbe
civilizada nos tropicos, com costumes modernos e uma iluminacao que a destaca
entre as grandes cidades do mundo.
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“Comer Rezar Amar”: quando a narrativa desperta o desejo
de viajar

Katharina Lara Giacoboni Nicoletti*
Bruna Perini Novaes?

Resumo:

A obra Comer Rezar Amar (2006) e sua adaptacao cinematografica dirigida por
Ryan Murphy (2010) apresentam a jornada autobiografica de Elizabeth Gilbert pela
Italia (Comer), India (Rezar) e Indonésia (Amar), combinando viagem,
autodescoberta e emocao. Este trabalho tem como objetivo identificar mencg¢oes a
perspectiva de viagem em resenhas publicadas on-line sobre o livro e o filme. A
resenha € um género textual que reune descricao e avaliagcdo para apresentar uma
obra e discutir seus principais aspectos. Bonini (2005), ao elaborar uma resenha
académica, evidencia esse funcionamento ao sintetizar o conteudo e,
simultaneamente, posicionar-se criticamente. Assim, a resenha orienta o leitor e
pode influenciar seu interesse pelo material analisado. Nessa construcao
enunciativa, a resenha também pode evidenciar o desejo de viajar para conhecer
os lugares descritos, convergindo com estudos como os de Busby e Klug (2001),
Connell (2012) e Baleiro e Pereira (2022), que discutem o papel das narrativas na
criacao de imaginarios turisticos e no estimulo ao deslocamento. A pesquisa, de
carater qualitativo e com abordagem linguistica/enunciativa, volta-se para a
identificacao e analise de trechos de resenhas que expressem essas motivacoes de
viagem. Foram selecionadas as 20 primeiras resenhas que aparecem no buscador
Google, considerando apenas material escrito. A maioria das publicacoes
menciona diretamente a perspectiva de viagem, em trechos como “a jornada pela
Italia, India e Indonésia simboliza a busca por si mesma” e “a obra desperta no
leitor o desejo de partir e conhecer o mundo”. Os resultados sugerem que o desejo
de viajar pode ser acionado tanto pela leitura quanto pela assisténcia a obra, e que
as resenhas possuem potencial para incentivar esse deslocamento, dialogando
com Beeton (2005) sobre o papel da midia na inducao turistica.

Palavras-chave: turismo literario; imaginario turistico;resenhas; viagem e
narrativa; Comer Rezar Amar.
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Gracian e o Barroco Espanhol: Literatura e Turismo
Literario

Fabio Vinicius de Araujo Passos

Resumo:

O Barroco espanhol corresponde a um periodo da historia literaria europeia
marcado por transformacoes politicas, sociais e culturais entre os séculos XVI e
XVII. Nesse contexto, a obra Oraculo Manual y Arte de Prudencia (1647), de
Baltasar Gracian, € um exemplo de aforismo barroco, refletindo concepcoes éticas
e praticas de conduta ligadas a organizacao social e as relacoes de poder da eépoca.
Este estudo analisa o aforismo barroco como expressao do patrimonio literario
espanhol, considerando sua insercao historica, cultural e simbolica, e o papel do
Barroco, com seus autores, na formacao de experiéncias turisticas ligadas a
literatura. A pesquisa adota abordagem quali-quantitativa. A analise qualitativa
examina os aforismos a partir do contexto historico e cultural do Barroco, com
base em referenciais da historiografia do periodo, do patrimoénio cultural e do
Turismo Literario. A analise quantitativa inclui levantamento bibliométrico de 195
publicacoes académicas artigos, livros e teses produzidas entre 2001 e 2025,
organizadas em bases tabulares. Sistemas de Informacao Geografica (SIG)
mapearam a distribuicdo espacial da producao cientifica e nuvens de palavras
identificaram temas recorrentes nos titulos. Os resultados indicam que o Barroco
espanhol permanece como objeto de investigacao e funciona como referéncia
simbolica na construcao de experiéncias turisticas. Observa-se que a literatura
barroca pode fundamentar produtos e praticas de Turismo Literario, como roteiros
tematicos, circuitos interpretativos, exposicoes, acoes educativas e estratégias de
mediacao cultural. Conclui-se que o Barroco espanhol constitui referencial para a
valorizacao do patrimonio literario e para compreender o papel dos autores na
criacao de experiéncias turisticas que articulam literatura, identidade cultural e
economia no contexto do turismo contemporaneo.

Palavras-chave: Barroco Espanhol; Baltasar Gracian; patrimonio literario; turismo
literario; Economia Criativa.
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A telenovela brasileira no Leste Europeu: um estudo da
percepcao do Brasil como destino turistico a luz da
fenomenologia de Merleau-Ponty

Anastasiva Golets*

Resumo:

Esta pesquisa analisa a percep¢dao do Brasil, enquanto destino turistico, pelos
espectadores da telenovela brasileira residentes no Leste Europeu. Cada vez mais
destinos turisticos vivenciam um aumento no turismo cinematografico. Com isso, €
relevante estudar esse fendmeno no cenario brasileiro. No caso do Brasil,
identifica-se uma lacuna de pesquisa referente a relacao entre a telenovela, o
produto televisivo brasileiro mais exportado, e o turismo receptivo internacional.
Visando analisar a percepc¢ao dos espectadores de telenovelas, a pesquisa foi
realizada no ano de 2018 em uma comunidade virtual dedicada a telenovelas
brasileiras na maior rede social da Europa e teve 149 participantes. Como meétodo e
base interpretativa do estudo, foi escolhida a fenomenologia da percepcao de
Merleau-Ponty. Os resultados da pesquisa apontam que a maioria dos
espectadores da novela avalia o Brasil como um destino atraente e manifesta uma
forte vontade de visita-lo. A interpretacao do discurso dos participantes origina
trés principais categorias do Brasil percebidas no Leste Europeu: o Brasil do
brasileiro; o Brasil da natureza paradisiaca e o Brasil-sonho - idealizacao do pais e
referéncia ao que ha de melhor na imaginacao dos participantes. A partir dos
resultados obtidos, sugerem-se maiores estudos sobre o perfil de turista que a
telenovela brasileira atrai para o Brasil.

Palavras-chave: telenovela;cultura brasileira; fenomelogia; turismo
cinematografico; televisao.
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Inducao pelas Telas: o Impacto de Filmes na Formacao Da
Imagem de Destinos Turisticos sob a Otica da Teoria do
Nivel de Construal

Gabriel dos Santos Loch’
Fabricia Durieux Zucco?
Leticia Henz Hoffinann?

Resumo:

O turismo induzido por filmes tem sido reconhecido como uma estratégia
pertinente para moldar percepc¢oes de destinos e estimular a intencao de visita. No
entanto, ainda € pouco compreendido como estimulos audiovisuais afetam
diferentes dimensoes da imagem turistica quando analisados sob a lente da Teoria
do Nivel de Construal (CLT). Este estudo examinou o impacto do filme Em Uma
Ilha Bem Distante na imagem da Croacia entre mulheres brasileiras, utilizando um
delineamento quase experimental com pré e pos-teste aplicado em agosto de
2025. Os resultados mostraram que o efeito do filme foi seletivo: apenas a
dimensdo Natureza/Tranquilidade apresentou diferenca estatisticamente
significativa, indicando reforco de atributos simbolicos associados ao alto
construal, enquanto dimensoes funcionais permaneceram estaveis. Analises
complementares revelaram uma reorganizacdo perceptiva no pos-filme, com
fortalecimento das relacdes entre intencao de visita, interesse/aventura e
conforto/seguranca, sugerindo aumento da desejabilidade sem alteracao da
viabilidade percebida. O estudo avancga teoricamente ao integrar a CLT ao turismo
induzido por filmes, demonstrando como estimulos audiovisuais modulam
diferentes camadas da imagem turistica. Em termos praticos, evidencia que filmes
despertam interesse, mas requerem estratégias comunicacionais adicionais para
converter intencdo em decisdo de viagem.

Palavras-chave: turismo induzido por filmes; imagem de destino; Teoria do Nivel
de Construal.

' Graduando em Publicidade e Propaganda pela Universidade Regional de Blumenau

? Doutora em Administracao pela Universidade Nove de Julho (UNINOVE). Professora titular da
UNIVALI (Universidade do Vale do Itajai) e da FURB (Universidade Regional de Blumenau);

® Monitoria do Fundac¢ao Universidade Regional de Blumenau

Universidade Regional de Blumenau - FURB

' E-mail: gloch@furb.br
133


mailto:gloch@furb.br

Referéncias:

BEETON, Sue. Understanding film-induced tourism. Tourism Analysis, v. 11, p. 181-
188, 2006. Disponivel em: https://doi.org/10.3727/108354206778689808. Acesso
em: 25 set. 2025.

HUDSON, Simon; WANG, Youcheng; GIL, Sergio Moreno. The influence of a film
on

destination image and the desire to travel: a cross-cultural comparison.
International Journal of Tourism Research, v. 13, p. 177-190, 2011. Disponivel em:
https://doi.org/10.1002/jtr.808. Acesso em: 26 set. 2025.

TROPE, Yaacov; LIBERMAN, Nira. Construal-level theory of psychological
distance. Psychological Review, v. 117, n. 2, p. 440-463, 2010.

134



Tematica 16:

Roteiros e rotas/passeios literarios e

cinematograficos




Portuguese literary walks and routes: Practices and
recommendations

Rita Baleiro

Resumo:

The research pursues two main objectives. First, it undertakes a systematic
mapping and review of literary walking projects across various regions of Portugal.
This exploration is achieved through a comparative content analysis focusing on
variables such as project authorship, funding sources, stated objectives, visitor
information, destinations, points of interest, route length, level of difficulty,
duration, terminology, technological integration, and the selection and
incorporation of literary elements. Second, the study examines an in-person
literary walking project in Lisbon (www.passeiosliterarios.com) through an
analysis of semi-structured interviews with seven professional tourist guides.
Tourist guides mediate between "the toured object" and visitors by "directing,
commanding, narrating and re-enacting." (Roesch, 2009, p. 185). Accordingly, this
study examines how guides design and deliver these literary tourism experiences
centred on Portuguese literary heritage, with a particular focus on the interplay
between urban landscapes and fictional references, audience characteristics,
featured authors, and communication strategies. The research findings reveal that
the terminology used to market literary walks and routes is heterogeneous, that
the use of technology is limited, that women literary writers are seldom the theme
of these tours, that Alentejo is the region with the smallest number of walking
tours and that most projects provide little information about distance, difficulty
and directions. Furthermore, the research also reveals that tour guides' challenges
include balancing literary information and leisure to keep the group engaged,
adapting to group dynamics, and ensuring the group's safety in Lisbon's urban
settings.

Palavras-chave: Portuguese literary walks and routes; literary tourism; literary
tour guides; comparative content analysis; interviews.
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Roteiros e Rotas Literarias e Cinematograficas Baseadas em
Jorge Amado em Salvador

Clara Assuncdo da Silva Cerqueira’
Anara Improta Costa®

Resumo:

O objetivo geral do estudo € tecer reflexdes sobre o Turismo Literario, uma
modalidade do Turismo Cultural, e propor a criacao de um roteiro literario e
cinematografico na cidade de Salvador baseado nas obras de Jorge Amado como o
“Bahia de Todos os Santos: Guia das Ruas e Mistérios” e “Dona Flor e Seus Dois
Maridos”, obras cruciais por contribuirem para a producao subjetiva da imagem de
Salvador, retratando belezas e misérias da cidade. O referencial tedrico sustenta-se
na ideia de que a literatura, uma modalidade do Turismo Cultural, oferece um
mapeamento das cidades, transformando o leitor em "leitor-turista". A metodologia
utilizada compreendeu pesquisa de base bibliografica e documental, com
abordagem qualitativa e procedimentos dedutivos. Desta forma, o estudo incluiu a
analise de caso da obra “Bahia de Todos os Santos” e do filme “Dona Flor e seus
dois maridos”, aléem do uso do meétodo comparativo. Os resultados obtidos
demonstram que Salvador possui grande potencial para o turismo literario, uma
vez que a literatura e o cinema sao poderosos agentes de divulgacao cultural. Foi
proposta a criacdo de roteiros tematicos flexiveis, com duracao estimada de
3h30min, que mesclam lugares literarios (como o Pelourinho, a Praca Castro Alves
e a Baixa dos Sapateiros) e locais ligados a vida do autor, como a Fundacao Casa
de Jorge Amado e a Casa do Rio Vermelho. Assim, o Turismo Literario e
Cinematografico € uma possibilidade viavel para diversificar a atividade turistica
em Salvador, promovendo o desenvolvimento econdémico, o incentivo a leitura e a
sustentabilidade do produto turistico através da valorizacao do patrimonio cultural
local, além de colaborar para divulgar a cidade globalmente.

Palavras-chave: turismo literario; cinematografia; Jorge Amado; Salvador;
roteiros tematicos.
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Da Tela para a Cidade: Roteiro Turistico em Salvador
Inspirado em “Trampolim do Forte”

1

Pohema Profeta de Araujo de Jesus

Resumo:

Salvador se destaca pelas paisagens historicas, cultura, gastronomia e
hospitalidade o que a torna uma cidade ideal para a producao de filmes. Segundo
Costa, Brandao e Vieira (2017), as formas de fazer turismo estao em alteracao e o
turista nao se contenta mais com visitas a localidades apenas pela historia ou
gastronomia. Com essas modificacoes emergem novas segmentacoes como o
“turismo cinematografico”. A utilizacao de Salvador como plano de fundo do
cinema remete a 1958 com o longa de Redencao de Roberto Pires que deu inicio ao
“Ciclo de Cinema Baiano” e desde entdao o cinema produzido na cidade passou por
inumeros ciclos chegando ao momento atual, que segundo Carvalho (2018), “a
cidade novamente faz-se personagem principal em suas producodes (...)”. Dessa
forma, levando em consideracao a centralizacao paisagistica das producoes
cinematograficas em Salvador, através de uma pesquisa basica, descritiva e
qualitativa tem-se como objetivo criar um roteiro cinematografico baseado em:
“Trampolim do Forte” (2013) de Joao Rodrigo Mattos, a escolha do filme se justifica
pelo seu apelo visual das paisagens naturais da cidade e como aponta PEREIRA et
al., 2022, “ Praia Porto da Barra € o principal cenario do filme”, além de apresentar
o0 Mercado Modelo e o Instituto Maua o que demonstra uma potencialidade para a
criacao do roteiro. Foi idealizado da seguinte forma: Praca Castro Alves, Elevador
Lacerda, Mercado Modelo, Forte de Santa Maria (onde fica o trampolim), Praia do
Porto da Barra e Farol da Barra. O roteiro proposto deve contar com um Guia de
Turismo, tem uma duracao de cerca de 10 horas e deve ser feito com carro ou van.
Observa-se que Salvador possui potencial para a segmentacao apesar de nao ser
fortificada, com esse roteiro espera-se fortalecer o turismo cinematografico na
cidade.

Palavras-chave: Trampolim do Forte; Salvador; turismo cinematografico;
roteiros.
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Punta del Este en los anos 60: lugares, recorridos y practicas
de veraneo. Representaciones construidas desde la
promocion turistica, el cine y la literatura.

Victoria Lembo*
Gabriela Angelo®

Resumo:

El objetivo del presente trabajo, es analizar las representaciones de la ciudad
turistica producidas desde distintos discursos, con énfasis en las imagenes
proyectadas por la promocion turistica y en las configuradas por obras filmicas y
literarias de comienzos de la década de 1960, un periodo crucial para la
consolidacion de Punta del Este como destino internacional (Da Cunha et al., 2012)
En primer lugar, se examinan los discursos de la promocion turistica estatal y
privada que, a través de folletos, piezas graficas y campanas mediaticas,
modelaron una imagen de ciudad moderna, exclusiva y ordenada, destinada a un
turismo de élites (Bruno, 2018). Estas representaciones apostaron por una
narrativa de progreso, sofisticacion y armonia paisajistica que contribuyo a fijar
imaginarios persistentes sobre el balneario y su entorno urbano. En contraste y
dialogo con estas imagenes institucionales, el trabajo analiza las representaciones
construidas por dos producciones audiovisuales de 1961: el cortometraje “El nino
de los lentes verdes”, de Eugenio Hintz y Alberto Mantaras, y la pelicula “Piel de
verano”, dirigida por Leopoldo Torre Nilsson. Ambas obras ofrecen miradas
singulares sobre el espacio costero y sus usos turisticos. Finalmente, se indaga en
las novelas “El clarividente” (1969), de Otilia de Casa Ferrandiz, y “Mal don" (1973),
de Silvina Bullrich, cuyos relatos despliegan otras representaciones sobre el
balneario, explorando dimensiones simbolicas, emocionales y morales que
complejizan la imagen hegemonica del destino (Lembo, 2021). En conjunto, estas
producciones permiten reflexionar sobre la configuracion de lugares y recorridos
urbanos turisticos en dicho periodo historico y abren la posibilidad de pensar
sobre otros usos, apropiaciones y afectividades ligadas al paisaje turistico.
(Campodonico, R., Demasi, E., Buere, G. y Angelo, G., 2021)

Palavras-chave: Punta del Este; representaciones; recorridos; cine; literatura de
balenario.
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Roteiro Turistico literario: Caminhos de Schlee -
Jaguarao/RS

Juliana Rose Jasper’
Angela Bento Ribeiro

Alice Leoti
Resumo:

O presente trabalho trata da proposta de um roteiro turistico literario em Jaguarao,
utilizando o escritor Aldyr Garcia Schlee. O autor nasceu em Jaguarao/RS, recebeu
prémios com algumas obras, desenhou a camiseta canarinho da Selecao Brasileira
e faleceu em 2018. Schlee escreveu obras com contos sobre o municipio e sobre a
fronteira. O objetivo da criacao do roteiro € divulgar a literatura, o autor Schlee e o
patrimoénio cultural de Jaguarao. Para a construcao do roteiro foi utilizada a
metodologia de Bahl (2004), pesquisa sobre o patrimoénio historico-cultural no
Dossié de tombamento de Jaguarao e pesquisa nas obras de Schlee elencando
contos que falem sobre esse patrimonio. Além disso, foram realizadas cinco
entrevistas com amigos do autor para conhecer sobre sua vida. O resultado foi a
criacao de um roteiro para adultos e um roteiro para criancas. Cada roteiro foi
executado para um teste durante a feira do Livro de Jaguarao em novembro de
2025. O roteiro foi finalizado com um piquenique e torta frita da fronteira,
acompanhado com tango, musica predileta do Schlee. Depois foram realizadas
avaliacoes pelos participantes que aprovaram a proposta e deixaram sugestoes. O
roteiro foi elaborado no componente curricular de Rotas e Roteiros do urso de
Turismo da Unipampa e executada pelos alunos e apoio dos professores. Foi uma
experiéncia muito importante para os alunos, tanto na criacao como execuc¢ao do
roteiro, assim como para nos professores e para a comunidade. O roteiro sera
aperfeicoado e tera continuidade como projeto de extensao para estimular o
turismo, a valorizacao do patrimoénio cultural e literario, como também colaborar
como turismo pedagogico para as escolas.

Palavras-chave: turismo; roteiro turistico; literatura; Jaguarao; Schlee
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Turismo Literario: um Roteiro Gastronomico com Nanetto
Pipetta

Alexandra Marcella Zottis*
Susana de Araujo Gastal?

Resumo:

O estudo objetiva propor a insercao do personagem Nanetto Pipetta e das
narrativas da Cocanha, como tematizacao de um roteiro cultural e gastrondémico,
em Caxias do Sul. Metodologicamente, a investigacao caracteriza-se como
qualitativa, de cunho descritivo e exploratorio. As referéncias ao Nanetto e a
Cocanha estao na literatura, no cinema e no teatro, através do Grupo Miseri Coloni.
Entre 1924 e 1925, o Jornal Stafetta Riograndense publicou em talian a Vita e
Storia de Nanetto Pipetta — Nassuo in Italia e vegnudo in Merica per catare la
cucagna. De autoria do frei capuchinho Achiles Bernardi, os textos narravam as
aventuras do veneziano Nanetto, que imaginava a Ameérica como o pais das
delicias, onde se comiam rosquinhas, paes doces e vinhos.Bagno (2010) observa
que a alusao ao Brasil-América enquanto pais da Cocanha povoava o imaginario
dos italianos, impulsionada pela propaganda para atrair imigrantes. Nanetto
emigra sonhando com uma vida facil, onde sua tarefa seria desentortar
rosquinhas, com o direito de comer as que se quebrassem durante o processo. As
historias desse anti-heroi eram transmitidas de forma oral nos filos pelos poucos
conterraneos que dominavam tanto a leitura quanto o dialeto. A Cocanha ganhou
versoes cinematograficas como o curta florense Il Paese Della Cuccagna, vencedor
do Concorso Memorie Migranti VII Edizione, em Perugia, na Italia. O roteiro
gastronOmico tera a presenca de Guia e de um ator interpretando Nanetto,
iniciando as 14h, com o seguinte itinerario: Vila Operaria de Galopolis, com oficina
de rosquinhas; Museu dos Capuchinhos, antiga sede do Correio Riograndense,
sucessor do Stafetta; sede do Grupo Miseri Coloni, para fotos com figurinos;
Pavilhoes da Festa da Uva, com visitacao aos espacos museais e a estatua do
Nanetto, finalizando com um filo com comidas, bebidas e apresentacoes. Entende-
se que o roteiro representa uma contribuicao a cultura e a literatura caxiense.

Palavras-chave: turismo literario; Nanetto Pipetta, Cocanha; roteiro
Gastrondémico.

! Pés-doutoranda no Programa de Turismo e Hotelaria da Universidade do Vale do Itajai-Univali;

? Professora do Programa de Turismo e Hotelaria da Universidade do Vale do Itajai-Univali.
Universidade do Vale do Itajai-Univali.

' E-mail: alexandramarcellazottis@gmail.com

146



Referéncias:

BAGNO, 8. (2010). A travessia de Nanetto Pipetta e o imaginario dos imigrantes
italianos para o sul do Brasil, uma busca do pais da Cocanha. Dissertacao de
Mestrado, Programa de Pos-Graduac¢ao em Psicologia Social, Instituto de
Psicologia Universidade Estadual do Rio de Janeiro. Rio de Janeiro, Brasil.

OTOBELLI, D. (15 de abril, 2011. Curta metragem florense ¢ finalista em festival na
Italia: O Pais da Cocanha, dirigido por Juliano Carpeggiani, concorre em dois
prémios. [Versao Eletronical. Jornal O Florense. Acesso em: O5 de outubro de 2018
de http://www .jornaloflorense.com.br/noticia/caderno-de-sabado/8/curta-
metragem-florense-e-finalista-em-festival-na-italia /1728.

ZOTTIS, A.M. (2020). Memoria cultural e gastronomia: do café colonial a invencao

do imaginario turistico serra gaucha. Tese de Doutorado, Programa de Memoria
Social e Bens Culturais, Universidade La Salle. Canoas, Brasil.

147



Turismo, Memoria e Cinefilia: Georreferenciamento dos
espacos de projecao cinematografica de Caxias do Sul - RS.

Andre Brayner de Farias’
Ernani Viana da Silva Neto?

Daniel Igndcio Vargas Gomez’
Resumo:

A evolucao tecnologica do campo audiovisual, tanto na produ¢dao quanto nos
suportes de fruicao, alterou profundamente os modos de consumo
cinematografico e dificultou a permanéncia das tradicionais salas comerciais nas
areas centrais das cidades. Mesmo demolidas, reformadas ou convertidas para
outros usos, essas antigas salas de cinema permanecem como camadas
sobrepostas de historia, memoria e experiéncia urbana. Em Caxias do Sul, a
construcao de um roteiro turistico baseado nesses antigos espacos de exibicao
permitiria tornar visiveis tais camadas: o que existiu, o que se transformou, o que
ainda se evoca e o que pode ser reativado simbolicamente nesses ambientes. O
Turismo, articulado a pratica social da cinefilia, possibilita revalorizar esses locais
como objetos tangiveis da Memoria Social. Nesse processo, o cotidiano €
convertido em narrativa patrimonial, funcionando como uma espécie de curadoria
que evidencia um aspecto singular da convivéncia urbana: o cinema como marco
identitario e elemento estruturante da vida coletiva. Diante disso, este trabalho
tem objetiva georreferenciar os espacos historicos e contemporaneos de projecao
cinematografica na cidade de Caxias do Sul - RS, a fim de oferecer ao visitante
cinéfilo um guia digital acessivel. As informacoes levantadas baseiam-se
principalmente na obra “Cinemas: Lembrancas” (Pozenato; Giron, 2007), que
examina o cinema no contexto da vida sociocultural da antiga Regiao de
Colonizacao Italiana do Rio Grande do Sul. O estudo abrange desde o primeiro
local de exibi¢cdo em Caxias do Sul — o Teatro Velho, ativo entre o final do século 19
e 1905 — até a inauguracao da sala Ulysses Geremia (2006). O método adotado
segue os principios de Mapeamento Cultural conforme Duxbury (2020), entendido
como instrumento de investigacao, organizacao e apresentacao de insights
oriundos do trabalho de campo. O Sistema de Informacao Geografica (SIG)
utilizado foi a plataforma Google Maps, que servira de base para futuras pesquisas.
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Diario de uma Intercambista pela 'Ruta de Don Quijote' na
Espanha: quando o Intercambio Dialoga com o Turismo
Literario

Patricia Carvalheiro Pereira’

Resumo:

Viagens para conhecer lugares que sao referenciados pela literatura ou pelo
cinema fazem parte do turismo cultural, conhecidos como turismo literario e
cinematografico (Coutinho et al., 2016; Quinteiro & Baleiro, 2017). Em viagens de
intercambio, o desejo de aprender € o dado a priori: deslocar-se com o objetivo de
estudar em um outro pais e assim também desenvolver competéncias
interculturais. Nessa interlocucao com os lugares, o intercambista pode conhecer
um pouco mais sobre os destinos que sao, no pais, referenciados. Considera-se
para o referido estudo competéncias interculturais como conhecimentos,
habilidades e atitudes que sao desenvolvidas por meio de interacoes entre pessoas
de diferentes culturas (Clemente & Morosini, 2019). Este trabalho objetiva
apresentar percepcoes de uma intercambista, considerando a interculturalidade
como critério de analise, ao visitar a Ruta de Don Quijote, na Espanha, durante o
seu periodo de intercambio, em 2018. De carater qualitativo, exploratorio, toma-se,
para analise interpretativa, os diarios de campo e registros fotograficos da
participante. A Ruta de Don Quijote reuane diversas cidades, tanto as que sao
referenciadas na obra quanto as que fazem referéncia a vida do autor, Miguel de
Cervantes (Martin, 2019). Para a analise, foram selecionados registros de trés
localidades: Alcala de Henares, Madrid e Puerto Lapice. O intercambio possibilitou
que a intercambista, embora conhecesse a obra literaria, pudesse se interessar
mais pelos lugares por meio de indica¢cdes e contatos com amigos e moradores.
Passeios pela rota literaria permitiram o desenvolvimento de competéncias
interculturais, quer pelo didalogo com amigos e moradores, que apresentavam a sua
versao de Cervantes, quer por informacoes disponibilizadas nos proprios atrativos
— historias marcadas em moveis e placas; em nomes de restaurantes, pracas e
museus. Infere-se, que em intercambios também sao desenvolvidas competéncias
interculturais por meio do turismo literario.
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Turismo Literario no contexto do Turismo Social: desafios e
potencialidades a partir de experiéncias do Sesc DF

Tathiana de Alcantara Macedo Daou’

Resumo:

O Turismo Social pode ser compreendido como uma forma de operar o turismo
orientada por principios socioculturais, solidarios e sustentaveis, ampliando o
acesso ao lazer turistico. No Brasil, o Sesc destaca-se como principal promotor
dessa abordagem e, no Distrito Federal, o Sesc DF oferece, dentre outras acoes,
viagens e passeios subsidiados ao publico prioritario. Assim, o Turismo Literario
dialoga com o Turismo Social ao valorizar o conteudo, o aprendizado e a mediacao
cultural. O artigo tem como objetivo geral refletir sobre as propostas iniciais de
roteiros literarios no ambito do Turismo Social do Sesc DF, elaborados para o
Clube de Leitura da instituicdo, e como objetivos especificos aproximar
teoricamente o turismo social e o literario, descrever os roteiros e refletir sobre
seus aprendizados. A pesquisa caracteriza-se como qualitativa, exploratoria e
descritiva, configurando-se como estudo de caso associado a relato de experiéncia,
considerando o acompanhamento técnico dos dois roteiros: o primeiro em
janeiro/25, em Goias, baseado na biografia de Cora Coralina, e o segundo para o
Festival Literario de Araxa, em outubro/25. Os resultados indicaram que, apesar
dos roteiros terem sido propostos aos integrantes do Clube de Leitura, em ambos
0S casos a participacdo de membros do clube foi minoritaria, predominando a
clientela habitual, com presenca pontual de integrantes de outros clubes. No
segundo roteiro, o FliAraxa nao despertou interesse consistente dos participantes
que nao pertenciam ao clube. Observou-se ainda que a roteirizacao voltada para a
literatura demandou adaptacoes dos receptivos locais, que nao dispunham de
propostas estruturadas para tal. Conclui-se que o Turismo Social constitui campo
propicio ao Turismo Literario, que os clubes de leitura atuam como espacos de
articulacdo entre literatura e turismo e que a consolida¢do desses roteiros depende
de estratégias de divulgacdo adequadas, compreensao do objetivo pelo publico e
alinhamento do trade.
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Inovacao, tendéncias e propostas




Cinema, Streaming e Turismo Adolescente: A Construcao do
Desejo de Visitar Salvador

Clara Assuncao da Silva Cerqueira’
Natalia Silva Coimbra de Sa*

Resumo:

Este artigo resulta de pesquisa de Iniciacao Cientifica realizada em 2024-2025,
com o objetivo analisar a relacao entre obras cinematograficas ambientadas em
Salvador e o interesse turistico de adolescentes, buscando compreender como
producoes exibidas em streaming influenciam a percepc¢ao do publico jovem sobre
o destino e despertam o desejo de conhecé-lo. A partir de pesquisa documental,
bibliografica, netnografia em redes sociais e analise de filmes disponiveis em
plataformas de streaming constatou-se que grande parte das producoes filmadas
em Salvador sao adaptacoes de obras de Jorge Amado, indicando sinergia entre
turismo cinematografico e literario. Observou-se que o Centro Historico aparece
como cenario recorrente como em O Pai, O (2007), Cidade Baixa (2005), Dona
Flor e Seus Dois Maridos (1976; 2017), Capitaes da Areia (2011), reforcando sua
centralidade na construcao imagética da cidade. Os resultados indicam que
adolescentes tendem a desenvolver interesse pelo destino turistico a partir do
contato com representacoes audiovisuais da cidade e evidenciam que a exposi¢cao
frequente a paisagens soteropolitanas favorece o desejo de visitacao. O streaming
amplia significativamente esse efeito ao facilitar o acesso a filmes antigos e mais
recentes, como Carnaval (2021), permitindo que o publico jovem tenha maior
contato com a diversidade de obras filmadas na cidade. Conclui-se que producoes
audiovisuais fortalecem o desejo de vivenciar in loco lugares vistos na tela e que a
circulacao ampliada dessas obras em plataformas digitais pode impulsionar o
turismo cinematografico em Salvador entre o publico adolescente, reforcando o
potencial das midias audiovisuais como estratégias de promoc¢ao territorial.

Palavras-chave: cinema; turismo audiovisual; Salvador; adolescéncia; streaming.
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Turismo em bibliotecas: uma revisao sistematica da
literatura

Marcia Cavalcanti Moreira’
Diomira Maria Cicci Pinto Faria?

Resumo:

Com o objetivo de compreender o fenomeno do Turismo em Bibliotecas enquanto
tendéncia associada ao Turismo Literario, foi realizada uma Revisao Sistematica
da Literatura sobre o tema para responder: Qual o conceito de Turismo em
Bibliotecas? Quais bibliotecas sao consideradas atrativos turisticos? O que torna
uma biblioteca atrativa? Quais as motivacoes dos visitantes? Quais estratégias sao
utilizadas para atender ou promover as demandas de visitacao turistica? E qual a
influéncia das midias neste fendmeno? As buscas nas bases de dados foram
realizadas em fevereiro de 2025 e selecionados para analise 19 estudos primarios
publicados entre 2009 e 2025 como artigos de periodicos ou trabalhos completos
em anais de eventos. Os resultados apontam que o Turismo em Bibliotecas se
define pelas praticas de visitacao turistica e de lazer em bibliotecas,
principalmente publicas, sendo consideradas as principais atracoes que motivaram
o deslocamento ou enquanto atracoes secundarias em viagens induzidas por
elementos culturais, historicos, patrimoniais, artisticos, educacionais ou literarios.
Os principais fatores de atratividade das bibliotecas incluem as suas programacoes
culturais, representatividade enquanto patrimonio local, acervo, arquitetura e
decoracao, além da localizacao, historia, atmosfera, “efeito celebridade” e relacao
da biblioteca com a literatura. Ja as motivacoes dos visitantes perpassam pelos
interesses literarios e culturais, busca pelo sentimento do lugar e experiéncias
estéticas. Enquanto as estratégias para atender ou promover as demandas
envolvem principalmente eventos culturais, exposicoes, visitas guiadas e a
presenca online da biblioteca. Por fim, as pesquisas demonstraram que as midias
possuem um papel significativo na formacao do desejo em visitar bibliotecas e na
construcao destas enquanto atrativos turisticos, seja ao criar e promover uma
imagem atrativa das bibliotecas ou associa-las a outros elementos indutores como
a literatura e o audiovisual.

Palavras-chave: turismo em bibliotecas; revisao sistematica da literatura; turismo
literario.
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Cinema e Comunicacao: uma Analise Sobre a Importancia do
Audiovisual dentro da Producao Editorial

Luiza Machado Teixeira’
Naura Leticia Nascimento Coelho~®

Resumo:

O presente artigo buscou apresentar sobre o papel do cinema como material
pedagogico para académicos do curso de Producao Editorial, tendo como base os
audiovisuais “Almost Famous” e “Sex and the City”, trazendo a relacao do curso
com as producoes cinematograficas, mostrando como a comunicac¢do social esta
inserida nelas, seja dentro ou fora das telas. No ambito de uma pesquisa
qualitativa e de natureza exploratoria, foi investigado, através de uma abordagem
teorica e com foco na analise filmica e documental, como o0s principais temas
inseridos nos audiovisuais, tanto nas suas producoes quanto nas suas tramas,
podem estar presentes dentro da sala de aula, na intencao de engrandecer o ramo
do produtor editorial, propondo um novo olhar para professores e alunos do curso,
ajudando na educacao, no ensino e no futuro profissional do estudante. O artigo
concluiu que tanto o filme quanto a série sao fontes de ensino, podendo ser
aplicado em uma sala de aula, uma obra cinematica a ser analisada para mais do
que a sua trama, mas sim pelos seus personagens, suas producoes e suas
experiéncias atraves de como foi feito até chegar ao resultado final.
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O bonito encontro entre Narrativas e Territorios a partir de
eventos sobre Turismo Literario e Cinematografico

Marcia Speguen de Quadros Piccoli*

Resumo:

Ao visitar um local, geralmente fazem parte do ato de conhecer, as narrativas e os
aspectos turisticos visuais do espaco. Essa perspectiva esta em ascensao,
destacando o turismo literario e cinematografico, o qual reflete uma mudanca
paradigmatica no comportamento de alguns viajantes, que buscam cada vez mais
experiéncias imersivas e conexoes emocionais profundas com os destinos
visitados. Considerando essas colocacoes, este trabalho tem o objetivo de
identificar os eventos realizados sobre este assunto no estado do Rio Grande do
Sul, observando a sua relevancia para o setor turistico e para a economia criativa.
Assim, a ideia principal € estudar esses eventos nao apenas como uma tendéncia,
mas uma necessidade estratégica para destinos que almejam inovacao e relevancia
neste cenario.O referencial teorico esta ancorado em autores com producoes sobre
como o literario e cinematografico afetam a escolha do destino. E para além deste
olhar, o tema eventos também sera observado como importante ambiente para
debater a respeito do imaginario territorial. Para isso, Luciane T. Ferreira e José
Manoel G. Gandara estao entre as referéncias ja identificadas, além de outras a
serem incluidas no decorrer do estudo. O percurso metodologico compreende a
pesquisa bibliografica e a Analise Textual Discursiva de Moraes e Galiazzi (2016),
para explorar as informacoes dos eventos mapeados e organizar os dados a partir
da unitarizacao das informacoes para posterior categorizacao e analise
interpretativa.Os resultados estao relacionados a apresentacao de indicadores
sobre realizacao de eventos voltados para o turismo literario e cinematografico,
aléem de prospectar e incentivar o fomento e cooperacido multisetorial, unindo
varios setores envolvidos com o objeto de pesquisa.Por fim, estudar os eventos que
induzem a reflexdao sobre turismo literario e cinematografico € essencial para o
fortalecimento do tema e validacao do imaginario como um ativo econémico.

Palavras-chave: turismo; eventos; literario; cinematografico.

' Doutora em Educacédo. Apoio: PPGTURH - UCS
Universidade de Caxias do Sul.
E-mail: msquadro@ucs.br

161



Referéncias:

DIAZ, R. L. ; FERREIRA, L. T. ; BALEIRO, R. . Da pagina a tela e da tela a rota: O
Quatrilho como impulsionador do Roteiro Agroturismo na cidade de Gramado,
RS,Brasil. Sociedade e Territorio, v. 37, p. 118, 2025.

Fonseca, J. L. Da & Gomes, C. L.. O turismo induzido por filmes no contexto
latinoamericano: uma revisao sistematica de literatura. Revista Rosa dos Ventos —
Turismo e Hospitalidade, 12(3), pp. 657-682. 2020.

Fonseca, J. L. Da & Gomes, C. L. O turismo induzido por filmes no contexto
latinoamericano: uma revisao sistematica de literatura. Revista Rosa dos Ventos —
Turismo e Hospitalidade, 12(3), pp. 657-682. 2020.

GANDARA, J. M. G.; CAMPOS, C.J.; CAMARGO, L.. A. R.; BRUNELLI, L. H. .
Viabilizando a relacao entre a cultura e o turismo: diretrizes para o
estabelecimento de politicas integradas entre os dois setores. Turismo. Visao e
Acao (Itajai), v. 8, p. 129-140, 2006.

MORAES, R.; GALIAZZI, M. do C. Analise textual discursiva. 3. ed. [jui: Ed. Unijuli,
2016.

NID ODITT. Observacao, desenvolvimento e inteligéncia turistica e territorial.
Disponivel em: https://www.inteligencia.tur.br/otursg. Acessado em 20 nov 2025.

NID ODITT. Observacao, desenvolvimento e inteligéncia turistica e territorial.
Disponivel em: https://www.inteligencia.tur.br/otursg. Acessado em 20 nov 2025.

162



Narrativas Artesas de viagem: orientacao epistemologica
potencializadora de Turismo Literario

1

Jennifer Bauer Eme
Maria Luiza Cardinale Baptista®

Resumo:

O presente trabalho tem como objetivo propor narrativas de viagem, produzidas a
partir da orientacao epistemologica Artesania, como potencializadoras de Turismo
Literario. Artesania € pensada como um processo que valoriza aspectos como o
cuidado, relacdo ecossistémica, o reconhecimento do tempo de producao, das
singularidades (caracteristicas, comumente, relacionadas ao saber-fazer
artesanal). Artesania € uma alternativa a producdo orientada pela logica
capitalistica, relacionada a impessoalidade, massificacdo e padronizacao, em um
modelo que valoriza o produto e o lucro econdémico. A ideia de narrativas de
viagem, no presente trabalho, € compreendida a partir de autores da Comunicac¢ao
que convergem para uma compreensao de narrativa como um processo que
reconheca as cenas da realidade em sua complexidade, na proposta de uma
producao mais sensivel, de narrativas que sejam afetivadoras de sujeitos (Lima,
2009; Martinez & Heidemann, 2019; Baptista, 1996). Os aspectos metodologicos
sao marcados pela logica qualitativa, compostos, principalmente, pela estratégia
metodologica Cartografia dos Saberes (Baptista & Eme, 2023), formada pelo
desenvolvimento de cinco grandes trilhas: Trilha Trama dos ‘Entrelacos NoOs da
Pesquisa’, Trilha Dimensao Subjetiva, Trilha Trama Teodrico-Conceitual-
Bibliografica, Trilha Trama dos Fazeres, Trilha Dimensao Intuitiva da Pesquisa.
Nesse sentido, a producao de narrativas de viagem, a partir da orientacao
epistemologica citada, tem como marca a sensibilidade para contar historias,
propondo uma ‘com-versa’ entre lugares e sujeitos, reconhecendo as
singularidades do ecossistema turistico como potencialidades, contribuindo
também para compreender o Turismo Literario para além do deslocamento fisico
motivado por autores, obras ou paisagens. O entrelacamento entre narrativas de
viagem e Artesania propoe a pratica turistica como um processo orientado pela
ética da relacao (Maturana, 1998), de estabelecimento de lacos afetivos entre
sujeitos e lugares.
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profissionais e estudantes interessados em explorar as intersecoes
entre literatura, cinema, turismo e desenvolvimento territorial. Com
foco na economia criativa e inovacao, o evento foi um espaco de
debate e troca de experiéncias internacionais que, agora, estao
compiladas nesta publicacao.
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